ABSTRAK

Perancangan ini berjudul “ Redesain Logo Usaha Gudang Balango
Di Nagari Galogandang” sebagai bentuk perancangan ulang desain logo
usaha Gudang Balango di Nagari Galogandang yang lama. Ide untuk
redesain logo ini dilakukan karena belum pahamnya produsen tentang
fungsi, manfaat dan pentingnya sebuah logo yang terbaik. Menurut saya
sebagai mahasiswa Desian Komunikasi Visual, Logo masih perlu
dikembangkan dengan menvisualkan bentuk karakter dan ciri khas
perusahaan sebagai identitas perusahaan.

Redesain Logo Usaha Gudang Balango ni melalui proses riset,
pengumpulan data dan analisis data. Logo yang akan dirancang akan
menggunakan picture mark yang menampilkan bentuk penyederhanaan
icon balango yang merupakan ciri khas dari produk Gudang Balango dan
ciri khas di daerah Galogandang.

Metode yang digunakan dalam Redesain Logo Usaha Gudang
Balango di Galogandang adalah metode analisis SWOT dan analisis
SW+1H. Proses redesain dimulai dari menangkap fenomena disekitar,
mengumpulkan data, melakukan riset, brainstorming, studi ikonik, studi
warna, studi tipografi, sketsa alternatif desain logo, hingga terpilih sebuah
final desain. Desain logo yang terpilih kemudian diaplikasikan kepada
berbagai media seperti: kop surat, amplop, kartu nama, stempel, nota,
papan nama, label barang, celemek, banner, pambers video, dan
Marchindes berupa baju, pin, gantungan kunci dan stiker.
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ABSTRACT

This design entitled "Re-designing a Business Logo Of Balango
Warehouse In Nagari Galogandang" as a form of re-designing the old logo
of Balango warehouse in Galogandang. The idea for redesigning this logo
is done because its manufacturer has not fully understood the functions,
benefits and the importance of a good logo. According to the author as a
design, communication visual student, a logo is the visual characteristic
and shape as the identity of a business enterprise, which is not contained in
the previous logo.

Redesigning a Logo for Balango warehouse business retires a
research process, through data collection, and data analysis. The logo will
be designed using the picture mark icon that displays Balango simplifing
the characteristic of the product of Balango Warehouse and-also the
characteristics of the area Galogandang.

The method used in redesigning the business logo of Balango
warchouse In Galogandang is called SWOT analysis method and the 5W
+ 1H analysis. The Redesigning process starts from catching phenomenon
around, collecting data, conduct research, brainstorming, iconic studies,
studies of color, typography studies, sketches alternate logo design, to
elect a final design. The selected logo design is then applied to a variety of
media such as letterhead, envelopes, business cards, stamps, notes,
nameplate, label items, aprons, banners, video pambers, and Marchindes
in the form of clothes, pins, keychains and stickers.
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