BABIV
PENUTUP
A. Kesimpulan

Melalui survey yang perancang lakukan di Kota Padang dapat
disimpulkan bahwa phubbing merupakan hal penting yang harus
dihindari untuk kenyamanan dalam komunikasi personal maupun
kelompok. hilangnya etika dan kesantunan dalam berkomunikasi
dapat -merusak hubungan sosial dengan lingkungan sekitar, seperti
mengacuhkan orang sekitar saat berbicara, waktu bersama kelurga
jadi tersita, tidak menghargai dosen saat perkuliahan, maupun saat
dalam ruang seminar atau rapat. Hal tersebut membuat kita
menjauhkan yang dekat dan mendekatkan yang jauh. Pesan dan
telpon yang masuk tidak penting, alangkah baiknya mengabaikan
demi terjaganya hubungan sosial, Sekira pesan atau telepon yang
masuk tersebut penting, biasakan memohon izin'kepada lawan bicara
untuk menjawab panggilan tersebut dan.menjauh demi kenyamanan
bersama. Berdasarkan dari hasil perancangan model iklan layanan
masyarakat mengenalkan phubbing pada publik di Kota Padang.
Perancang telah membentuk iklan phubbing dalam bentuk Infografis,
iklan radio, iklan koran, banner, poster, sign, billboard, T-shirt, stiker,
kalender, stiker oneway, dan mug. Semua hasil desain tersebut
terletak dalam laporan karya perancang. Dari tahapan perancangan

Iklan layanan masyarakat ini.
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B. Saran

Perancangan ILM ini masih jauh dari kata sempurna karena
perancang melakukan dalam masa pandemi COVID-19. Pergerakan
melakukan survey pengumpulan data di Kota Padang terbatas dengan
protokol kesehatan yang diberlakukan oleh pemerintah. Seharusnya
pada tahapan sosialisasi._perancang mengadakan pameran untuk
menampilkan kepada publik model ILM yang sudah di pilih dan print
ads. Namun tidak terlaksana, melihat situasi dan kondisi pandemi.

Kepada para perancang yang merujuk tulisan ini, agar
mendapatkan bentuk data yang kongkrit sesuai dengan desain iklan
layanan masyarakat yang akan dirancang. Tanpa mengurangi bentuk
data meskipun kecil, kemungkinan berpengaruh terhadap
perancangan iklan. Merancang dengan sesuai aturan rancangan yang
telah ditetapkan dalam konsep Desain Komunikasi Visual sehingga
rancangan dapat terealisasikan dengan efektif dan efisien, baik dari
segi fungsi, makna, bentuk hingga karakter yang sesuai dengan yang
diharapkan.

Bagi masyarakat, sebaiknya masyarakat di Kota Padang bijak
dalam menggunakan gadget/smartphone. Tahu kapan harus
menggunakan dan kapan tidak menggunakannya, seperti saat kumpul
keluarga, saat berkumpul dengan teman, perkuliahan, seminar dan

ruang rapat. Demi terjaganya hubungan sosial yang baik.
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