Abstrak

Phubbing merupakan tindakan anti sosial yang mengabaikan orang disekitar,
baik lingkungan keluarga, perkuliahan dan pergaulan, dampak yang
ditimbulkan phubbing adalah rusaknya hubungan sosial hilangnya etika dan
kesantunan, etika berkomunikasi dan jauh menjadi dekat yang dekat menjadi
jauh. Perancangan ini bertujuan untuk memberikan edukasi tentang dampak
phubbing kepada publik di Kota Padang, melalui media iklan layanan
masyarakat (ILM). Perancang menggunakan metode glassbox, merancang
berdasarkan analisis dan sintsesis. Dimana orang bisa melihat proses kreatif
seperti di dalam sebuah kotak kaca yang tembus pandang, apapun yang
terjadi di dalamnya  bisa. diketahui. Perancang menggunakan teori iklan
layanan masyarakat, teori warna, teori motion grafis, teori komunikasi.
Bertujuan untuk mengetengahkan pembicaraan yang sifatnya memperkuat,
kemudian ‘memberikan ilustrasi dan menyodorkan informasi kepada
khalayak, tujuan mengubah sikap dan perilaku target audience yang dituju.
Hasil dari“perancangan berupa artikel, iklan layanan masyarakat dalam
bentuk-infografis, iklan radio, banner, billboard, poster, stiker; sign, T-shirt,
kalender, stiker oneway, iklan koran dan mug, sosialisasi. diharapkan publik
di Kota Padang mengerti dampak negatif dari Phubbing dan lebih menghargai
orang-orang di sekitar, demi terjaga hubungan baik dalam lingkungan sosial.

Kata Kunci : Phubbing, edukasi, perancangan, I[klan Layanan Masyarakat, Kota
Padang



Abstract

Phubbing is an anti-social action that ignores people around, both the family
environment, lectures and associations, the impact of phubbing is the
destruction of social relations of ethics and civility, ethics communicate and far
closer close to being far. The design aims to provide education of the impact of
phubbing to the public in Padang, through the media of public service
advertisements (ILM). The designer uses the Glassbox method, designing based
on analysis and synthesis. Where people can see the creative process as in a
transparent glass box, whatever happens inside it can be known. The designer
uses community service ad theory, color theory, motion graphics theory,
communication theory. Aiming to emphasize the speech that strengthens the
nature, then give illustrations and-offer information to the audience, the goal of
changing the attitude and behavior of the target audience. The result of
designing articles, advertising community services in.the form of infographics,
radio ads, banners, billboards, posters, stickers, sign, T-shirts, calendars, sticker
oneway, newspaper advertisements and mugs, socialization. Public is expected
in Padang. City understand the negative impact of Phubbing and better
appreciate those around, in order to awake good relations in the social
environment.

Keywords: Phubbing, education, planning, community service .advertisement,
Padang City
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