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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Dari seluruh proses perancangan logo, maka didapatkan beberapa simpulan. 

Simpulan tersebut merupakan hasil akhir penyelesaian rumusan masalah yang ada 

dengan hasil perancangan yang dikemukakan. Adapun simpulan-simpulan tersebut 

adalah sebagai berikut :  

1. Untuk membangun citra sebuah logo, maka proses yang harus dilalui akan 

menjadi lebih panjang, dengan kurun waktu tertentu serta dengan penyampaian 

yang dilakukan secara berkesinambungan, menyeluruh dan yang paling penting 

terintergrasi. Sebuah kepaduan dibutuhkan dalam setiap pencitraan agar logo 

yang terbentuk tidak bersifat sementara di benak konsumen, melainkan menancap 

kuat dan selalu menjadi prioritas atau top of mind di benak konsumen.  

2. Penerapan sebuah logo maupun elemen pendukungnya harus sejalan dengan 

komitmen yang berasal dari internal perusahaan serta didukung secara penuh oleh 

seluruh elemen perusahaan mulai dari tingkatan tertinggi hingga terendah, guna 

menjaga kesinambungan antara konsep yang dipakai dengan penerapannya di 

lapangan.   

3. Sebuah pesan atau pencitraan dari sebuah perusahaan tercipta dari interaksi yang 

terbentuk antara konsumen atau khalayak umum dengan unsur-unsur visual baik 
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logo maupun elemen pendukungnya yang disampaikan secara konsisten dan terus 

menerus.   

4. “Baraka Kafe” adalah sebuah kafe (perusahaan khusus) yang memiliki bidang 

usaha serta keunikan tersendiri dibandingkan dengan perusahaan lainnya. Dengan 

adanya sebuah identitas turunan maka dibutuhkan sebuah treatment atau 

perlakuan khusus terkait dengan pengembangan kafe, khususnya menyangkut 

keberadaan identitas dan posisi perusahaan yang direpresentasikan melalui materi 

visual.  

5. Hasil akhir yang didapat dari seluruh proses perancangan yang dilakukan penulis 

adalah berupa desain logo “Baraka Kafe” yang diaplikasikan ke berbagai jenis 

media seperti papan merek,stationary set, dan media pendukung lainnya. 

 

B. Saran  

Adapun saran-saran yang dapat penulis berikan yaitu :  

1. Perancangan logo adalah sebuah awal dari pembangunan citra perusahaan untuk 

lebih dikenal dengan keberadaannya guna membawa suatu perbedaan. Proses 

yang harus dilalui semestinya selalu didukung dengan data dan survey terhadap 

visi misi perusahaan guna penerapan elemen visual, baik logo sebagai elemen 

utama maupun unsur pendukung lainnya.  

2. Perancangan ini berkonsentrasi pada perancangan sebuah identitas baru beserta 

seluruh elemen pendukungnya, untuk itu diharapkan pada perancangan berikutnya 

mengenai “Baraka Kafe” dapat dikembangkan menjadi salah satu bentuk 
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branding yang dapat memperkuat posisi perusahaan di pangsa pasar dengan 

pondasi corporate identity yang terbentuk.  
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