BAB V

PENUTUP

B. Kesimpulan
Kesimpulan dari Perancangan Brand Identity Gula Merah (Saka)
sebagai upaya peningkatan potensi produk lokal Sumatera Barat ini
adalah:

1. Memberikan identitas sebagai citra terhadap produk lokal Gula Merah
Sumatera Barat.

2. ‘Mengaplikasikan logo terhadap produk lokal Gula Merah Sumatera
Barat.

3. Produk lokal Gula Merah Sumatera Barat lebih dikenal di pasar
tradisional maupun pasar modern dan masyarakat, dimana menarik
perhatian konsumen dan dapat meningkatkan kualitas produk.

4. Meningkatkan potensi produk lokal, perekonomian daerah, peluang
untuk berkembang dan maju untuk kedepannya khususnya di Sumatera
Barat.

5. Meningkatkan nilai-nilai usaha produk lokal.

118



Saran

Perancangan Brand Identity Gula Merah (Saka) sebagai upaya
peningkatan potensi produk lokal Sumatera Barat terdeapat beberapa saran
diantaranya adalah :

Perancangan ini adalah bentuk penciptaan dalam karya Tugas Akhir untuk
mencapai pendidikan derajat Strata 1 (S1), namun untuk kedepannya
penelitian ini masih perlu dikembangkan dan disempurnakan.

Desainer yangbergerak di bidang Desain Komunikasi Visual (DKV),
sebaiknya memecahkan permasalahan-permasalahan yang terdapat
didaerah-daerah terpencil, khususnya usaha yang mempertahankan dan
meningkatkan produk lokal.

.- Mengali potenis-potensi yang terdapat didaerah para desainer. Desain
Komunikasi Visual (DKV) dapat mengangkat produk lokaldan
perekonomian di tengah-tengah masyarakat.

Sebaiknya para peneliti-peneliti dan mahasiswa memberikan kontribusi

kepada nilai-nilai lokal ( kearifan lokal ) kepada daerahnya.
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Wawancara dengnan Bapak Jamaan, St. Bagindo ( 60 Tahun ) Pengrajin.
Di Pondok Pengilangan Saka di kawasan Nagari Bukik Batabuah,
Sumatera Barat

Wawancara dengan Ibuk Nita ( 45 tahun ) Pengrajin. Wawancara. Di
Pondok Pengilangan Saka di kawasan Nagari Bukik Batabuah,
Sumatera Barat

Wawancara dengan Bapak Ujang Sunario ( 45 Tahun ) Pengrajin.
Wawancara. Di Pondok Pengilangan Saka di kawasan Nagari
Bukik Batabuah, Sumatera Barat.

Wawancara dengan Bapak Zulkifli- (42 Tahun ) Pengrajin. Wawancara.
DiPondok Pengilangan Saka di kawasan Nagari Lawang, Sumatera
Barat

Wawancara dengan Bapak Abizar ( 60 Tahun ) Pengrajin. Wawancara.
Di Pondok Pengilangan Saka di kawasan Pato,Kabupaten Tanah
Datar, Sumatera Barat
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