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B. Kesimpulan

Dengan berbagai tahap melalui pencarian data dan pemecahan

masalah yang tepat maka, perancangan Brand Identity Kampung Wisata Religi

dan Budaya Sigando memiliki-kesimpulan sebagai berikut :

1.

3.

Dengan terciptanya Brand Identity Kampung Wisata Religi dan Budaya
Sigando dapat menciptakan sebuah manajemen yang baik bagi pihak
Persatuan Organisasi Kelompok Sadar Wisata Sigando (POKDARWIS
SIGANDO)

Dengan adanya Brand Identity Kampung Wisata Religi dan Budaya
Sigando maka kegiatan promosi kedepannya baik oleh pihak Dinas
Pariwisata maupun dari masyarakatnya akan lebih baik lagi kedepannya.
Brand Identity Kampung Wisata Religi dan Budaya Sigando juga Dapat
menciptakan income atau pendapatan bagi masyarakat kelurahan
Sigando dengan menjual produk-produk Sigando seperti Merchandaise
khas Sigando atau lainny.

Adanya sebuah Brand Identity Kampung Wisata Religi dan Budaya
Sigando dapat memberikan Positioning yang sangat berpengaruh
sehingga wisatawan baik dari domestic maupun mancanegara agar
memiliki rasa keingintahuannya terhadap budaya dan religi maupun

keadaan kampung wisata tersebut.
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B. Saran
Adapun saran baik terhadap Kampung Wisata Religi dan Budaya Sigando

maupun kepada pihak-pihak terkait lainnya yakni sebagai berikut:

1. Mengingat postensi wisatawan yang berkunjung meningkat maka
masyarakat kelurhan-Sigando untuk tetap menjaga kelestarian cagar
budayanya dan kebersihannya agar wisatwan yang berkunjung dapat
menikmati dengan senang dan nyaman.

2. Kepada seluruh Masyarakat ataupun pihak terkait seperti
POKDARWIS Sigando untuk dapat lebih inovatif dan memanajemen
kampung wisatanya lebih baik lagi sehingga dapat memberikan
pelayanan yang baik bagi wisatawan.

3. Dengan adanya wisatwan dari mancanegara yang berkunjung, kepada
pithak POKDARWIS maupun Dinas Pariwisata untuk dapat
membuatkan suatu tempat penginapan khusus bagi wisatawan
mancanegara, dikarenakan yang berkunjung kadang berkeluarga.

4. Kepadapihak Dinas Pariwisawa maupun kepada dinas kota untuk dapat
membuatkan sebuah galeri-arsip dan arsip-arsip terkait di Sigando untuk
di tempatkan kembali ke Sigando.

5. Selalu menciptakan atau memberikan event-event yang lebih banyak
lagi yang berpusat di kelurahan Sigando agar kepada anak muda
Sigando dapat berperan aktif dalam pengangkatan sebuah Brand

Kampung Wisata Religi dan Budaya untuk seterusnya.
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