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PENUTUP

Kesimpulan

Melalui penelitian dan perancangan media promosi objek wisata
sumberdaya budaya Kota Lhokseumawe yang panjang maka dapat
disimpulkan sebagai berikut :

. Perancangan peomoi ini memberikan informasi di sektor pariwisata Kota

Lhokseumawe.

Media promosi yang tepat untuk mempromosikan objek wisata
sumberdaya budaya Kota Lhokseumawe yaitu melalui media audio
visual karena media ini dapat memberikan pengaruh emosional yang kuat

kepada target audiance.

. Media promosi ini memberikan gambaran mengenai gaya hidup, budaya

dan tradisi masyarakat Lhokseumawe melalui objek wisata sumberdaya
budaya yang ada di Kota Lhokseumawe.

Media ini memiliki efektivitas dalam mengaplikasikan dan mengakses
data video promosi objek wisata sumberdaya budaya Kota Lhokseumawe
melalui internet.

Perancangan ini dapat diaplikasikan pada web resmi dinas pariwisata
Kota Lhokseumawe yang membantu dinas pariwisata Kota Lhoseumawe

dalam mempromosikan Kota Lhokseumawe.
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6. Ketercapaian dari perancangan ini kurang tercapai dikarenakan video

promosi ini belum bisa di aplikasikan karena belum ada web khusus yang

resmi untuk promosi pariwisata Kota Lhokseumawe

Saran

Untuk mempromosikan wisata sebuah daerah harus dilakukan secara
berkala atau terus menerus agar ketercapaian dari sebuah perancangan
media promosi lebih sempurna.

Bagi praktisi keilmuan DKV yang akan melakukan promosi wisata Kota
Lhokseumawe di masa yang akan datang dapat menggali lebih dalam lagi
tentang potensi wisata yang ada di Kota Lhokseumawe.

Untuk melalukan sebuah perancangan media promosi, desainer harus
melaukan riset lebih mendalam mengenai efektivita media dan psikologi
target audiance agar komunikasi yang disampaikan dalam promosi dapat
tersampaikan dengan tepat kepada target audiance.

Sebaiknya dinas pariwisata Kota Lhokseumawe merancang web khusus

yang resmi sebagai ruang untuk mempromosikan Kota Lhokseumawe.
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