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ABSTRAK

Kota Lhokseumawe adalah sebuah kota yang berada persis ditengah-tengah jalur
timur Sumatera, yaitu berada diantara Banda Aceh dan Medan. Kota Lhokseumawe
memiliki objek wisata sumberdaya budaya yang tidak diketahui oleh masyarakat dalam
maupun luar Kota Lhokseumawe. Saat ini banyak situs-situs sejarah yang ada di Kota
Lhokseumawe telah terabaikan dan terlupakan mekipun situs-situs tersebut memiliki nilai
sejarah yang tinggi. Dengan nilai sejarah, religi dan budaya yang ada pada objek wisata
terebut berhak mendapatkan perhatian dan apresiasi baik dari pemerintah maupun
masyarakat Kota Lhokseumawe untuk dikembangkan dan dipromosikan agar dapat
menarik perhatian wisatawan yang berkunjung ke Kota Lhokseumawe untuk
mengunjungi objek wisata tersebut.

Promosi objek wisata Kota Lhokseumawe dilakukan melalui media audio visual
dengan teknik videografi. Video merupakan salah satu media yang mempunyai banyak
kelebihan dan lebih lebih efektif dalam penyampaikan informasi. Gaya visual dalam
perancangan video promosi objek wisata Kota Lhokseumawe menggunakan konsep
sejarah, budaya, islami dan gaya hidup masyarakat kalangan menengah sesuai dengan
target audiance namun dengan kesan yang modern mengikuti perkembangan zaman
sehingga menjadi video yang komunikatif.

Kata Kunci : Video Promosi, Kota Lhokseumawe, Wisata Sumberdaya Budaya
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ABSTRACT

Lhokseumawe is a city which lies exactly in the midway of the eastern traffic line
between Banda Aceh and Medan. This city has some tourism objects of cultural
resources that are not popular among the local people and the outsiders including
domestics or foreign tourists. In fact, many historical sites in Lhokseumawe are
neglected, abandoned or even forgotten nowadays although they obviously provide the
precious historical values. With such precious values they have, those historical sites
deserve the proper attention and appreciation either from the government or the the
society of the city, so that the sites can be developed and promoted to attract the tourists
to visit the objects and the city.

The promotion of the tourism objects in Lhokseumawe is carried out through the
audio visual media by applying the videography technique. video is a media which offers
a lot of advantages and it is considered to be a more efective media to pass the
information. The visual style in the promotion video design of the tourism objects in
lhokseumawe make use the historical, cultural, religious and islamic concepts and the
life styles of the middle class society in accordance with the target audience but still
maintaining its modern impressions due to the current trend. Thus, the video is more
communicative.

Key words: promotion video, Lhokseumawe city, tourism object of cultural resource
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