
 
 

 
 

BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan penjelasan dan pembahasan pada bab-bab yang sudah ada 

dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. Perancangan media promosi Desa Wisata Simarasok Kabupaten Agam 

ini memiliki media utama yaitu video yang sangat diperlukan dalam 

media promosi dengan adanya media promosi ini dapat meningkatkan 

pengunjung yang datang ke Desa Wisata Simarasok sehingga juga dapat 

meningkatkan ekonomi  dan kesadaran masyarakat yang ada disana. 

2. Video yang dibuat menggambarkan bagaimana Desa Wisata Simarasok 

dengan daya tariknya sendiri yang memiliki keindahan, atraksi wisata 

alam yang masih asri, kearifan local. 

3. Perancangan media promosi ini dapat membantu Pokdarwis Desa Wisata 

Simarasok yang selalu gencar untuk mengembangkan desanya menuju 

tingkat nasional. 

4. Media promosi yang digunakan dalam perancangan ini adalah media 

yang umum dan disesuaikan dengan target konsumen yaitu video, poster, 

brosur, banner dan sosial media. 

 

 



 
 

 
 

B. Saran 

1. Dalam meningkatkan proses promosi sebaiknya pihak Pokdarwis 

Simarasok dapat melanjutkan kegiatan promosi yang efektif dan 

sistematis pada setiap media promosi yang nantinya akan mampu 

menarik lebih banyak pengunjung baik dari dalam maupun luar daerah. 

2. Sebaiknya kedepannya ada kerjasama yang lebih baik dalam 

mengembangkan seluruh wisata yang dimiliki Desa Wisata Simarasok. 
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