BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

1.

Hasil dari perancangan media informasi company profile dinas PUPR
Kota Bukittinggi memiliki kesimpulan dinas PUPR Kota Bukittinggi ini
merupakan dinas yang membantu melaksanakan urusan pemerintahan
yang menjadi kewenangan daeran dan tugas pembantuan di bidang
pekerjaan umum, penataan ruang dan pertanahan.

Menghadirkan video yang menggambarkan kinerja dinas PUPR Kota
Bukittinggi sebagai lembaga yang melakukan penataan ruang.
Perancangan media informasi dalam bentuk video ini memberikan dampak
positif di sektor pemerintahan agar masyarakat lebih mengetahui Dinas

PUPR Kota Bukittinggi.

B. Saran

1.

Dalam proses perancangan media informasi audio visual sangat penting
ntuk menentukan konsep yang dipakai, memperhatikan susunan rencana
kerja. hingga disiplin kerja, serta waktu  kerja yang mana harus
didahulukan. Serta pengecekan lokasi dan fasilitas yang digunakan.
Untuk melakukan perancangan media informasi, desainer harus
melakukan riset terlebih dahulu, agar efektivitas kerja dan pilihan objek
yang luas sehingga membutuhkan waktu serta target audiens dalam
komunikasi tercapai secara maksimal.

Pemilihan gambar dan durasi perlu diperhatikan agar pesan yang

disampaikan menjadi efektif.
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4. Desainer kreatif menciptakan image baru agar memberi citra baru bagi
dinas itu sendiri. Bagi praktisi keilmuan desain komunikasi visual dalam
merancang atau membuat karya media informasi harus sesuai dengan daya

tarik audiens.
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