BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Setelah melakukan analisis, pengkajian data dan perancangan karya, Maka

perancangan Redesign brand identity memiliki kesimpulan sebagai berikut :

1.

Dengan_terciptanya brand identity Arif Hidrofarm yang baru dapat
menciptakan manajemen brand yang lebih baik bagi Pertanian Arif
Hidrofarm.

Dengan adanya brand identity Arif Hidrofarm yang baru maka kegiatan
promosi baik oleh Dinas Pertanian maupun dari masyarakat akan lebih baik
kedepannya

Brand identity Arif Hidrofarm yang baru dapat meningkatkan Income
Finansial, Peningkatan pengunjung, dan dapat menjadi dampak positif bagi
pertanian yang ada dikota Padang.

Dengan adanya Brand Identity Arif Hidrofarm yang baru dapat memberikan
Positioning yang berpengaruh bagi masyarakat sekitar, Intansi pendidikan,

dan Komunitas. Serta menambah nya value dari dampak tersebut.



B. Saran
Adapun saran baik terhadap Arif Hidrofarm maupun kepada pihak-pihak
terkait lainnya, yakni sebagai berikut :

1. Mengingat terbentuk nya Arif Hidrofarm bertujuan untuk meningkatkan
pertanian modern di kota Padang, Semoga tetap konsisten dengan Visi dan
Misi hingga mencapai tujuan yang ingin dicapai. Arif Hidrofarm memiliki
potensi-yang besar, Baik bagi masyarakat sekitar dan pertanian di kota
Padang.

2.'Dengan adanya brand identity baru diharapakan dapat lebih inovatif dan
manajemen pertanian dapat lebih baik lagi, Sehingga Arif Hidrofarm dapat
berkembang sehingga cangkupan Agrowisatanya dapat mencapai diluar kota
Padang.

3. Kepada pihak Pemerintah untuk dapat selalu mendukung pertanian yang ada
di kota Padang, Membuat Event-event untuk mendukung pelaku usaha
Pertanian yang ada seperti Arif Hidrofarm, Sehingga minat masyarakat

tentang pertanian tidak memudar.
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LAMPIRAN DATA

1. Poster Pameran Tugas Akhir Glitch
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Gambar 74
Poster tugas akhir
(Olah Grafis : Panji Rafi Murtadho, 2023 )

2. Undangan Pameran
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Gambar 75
Poster undangan pameran
(Olah Grafis : Panji Rafi Murtadho, 2023.)



3. Pembukaan Pameran
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Gambar 76
Pembukaan acara pameran
(Olah Grafis : Panji Rafi Murtadho, 2023 )



4. Foto pengkarya

Gambar 77
Foto Pengkarya
(Olah Grafis : Panji Rafi Murtadho, 2023 )



Ujian Komprehensif

Gambar 78
Ujian Komprehensif
(Olah Grafis : Panji Rafi Murtadho, 2023 )



6. Data Tambahan Arif Hidrofarm

1) Data Produksi

TAHUN
NAMA PRODUK
2019 2020 2021 2022
Sayur Kangkung 1.400 ikat 1.920 ikat 2.400 ikat | 1.900 ikat
Pacoy 3.000 ikat 4.100 ikat 5.220 ikat | 4.800 ikat
Daun Mint 7 kg 9 kg 12 kg 10 kg
Selada 960 ikat 1.320 ikat 1.500 ikat | 1.200 ikat
Bawang merah - 60 kg 140 kg 65 kg
Cabai Rawit - 70 kg 82 kg 62kg
Melon 3 ton 25 ton 32 ton 30kg
2) Statistik Pendapatan
STATISTIK PENDAPATAN

ARIF HIDROFARM SELAMA 4 TAHUN




3) Tabel Produk

HIDROPONIK

Sayur Kangkung

Pachoy

Selada

Daun mint

Kailan

Melon Apple

Tomat Cherry

Melon Golden

Anggur

Aquaponik

Sayur Kangkung

Lele

Kovensional

Padi

Bawang Merah

Cabe Rawit

Peternakan

Lele

Ayam Kampung
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