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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penulis telah rampung melakukan proses rebranding CK Center 

café dan resto di Bukittinggi. Langkah awal yang dilakukan penulis dalam 

perancangan ini adalah melakukan analisa terhadap karya yang telah dibuat 

mulai dari pemilihan konsep sampai dengan pengaplikasian logo dan juga 

konsep yang telah dibuat. Logo yang telah dirancang dapat menggambarkan 

sisi yang jarang dilihat oleh konsumen dan dapat menggambarkan wajah 

baru dari CK Cafe. Dan manfaat dari perancangan ini yaitu CK Cafe dapat 

dikenal sebagai café yang keunggulannya dan keunikannya tersendiri dan 

dapat merubah persepsi konsumen tentang CK Cafe yang awalnya Cafe 

yang memiliki harga menu yang mahal, menjadi café yang memiliki kualitas 

menu yang baik. 

Dengan perancangan ini, penulis berharap kedepannya dapat 

meningkatkan jumlah konsumen baru dan menambah konsumen tetap untuk 

CK Cafe. Dan juga penulis berharap perubahan persepsi konsumen terhadap 

CK Cafe dapat berjalan dengan baik. 

B. Saran 

Rebranding CK Center café dan resto di Bukittinggi  memiliki 

beberapa kekurangan secara teknis. Saran dan masukan yang membangun 

akan menjadi inovatif dalam pengembangan rebranding CK Cafe 
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kedepannya. Melalui perancangan ini diharapkan dapat menambah 

wawasan dan menjadi referensi dalam merebranding kedepannya. 

Penulis juga menemui beberapa kendala yang menjadi perhatian 

penting bagi para perancang khususnya rebranding, beberapa saran yang 

penulis tuangkan bagi pembaca, diantaranya : 

1. Memulai mencari data sebanyak mungkin dari awal perancangan, 

tentang kelebihan dan kekurang yang tidak diketahui siapapun 

termasuk pemilik usaha tersebut. Karna hal tersebut dapat menjadi 

pondasi awal untuk mengarahkan brand tersebut. 

2. Memperbanyak referensi desain adalah salah cara untuk mencari 

pengalaman dalam mendesain  karya serta dapat menentukan selera 

desain perancang yang sesuai dengan ide dan konsep garapan 

pengkarya. 
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LAMPIRAN 

 

 
Gambar 72 

Undangan Pameran Tugas Akhir (Glitch) 

(Sumber : Panitia Pameran, 2023) 
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Gambar 73 

Proses Pengambilan Gambar 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023) 

 

 

 
Gambar 74 

Proses Editing Audio Visual 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023) 
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Gambar 75 

Proses Colour Grading Audio Visual 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023) 

 

 

 
Gambar 76 

Proses Export Audio Visual 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023) 
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Gambar 77 

Foto bersama 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023) 

 

 

 
Gambar 78 

Proses Animasi Logo 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023) 

 

 

 

 

 



95 

 

 
Gambar 79 

Pameran Glitch 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023) 

 

 
Gambar 80 

Pameran Glitch 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023) 
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Gambar 81 

Pameran Glitch 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023) 

 

 
Gambar 82 

Ujian Komprehensif 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023)  
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Gambar 83 

Formulir Bimbingan Revisi Tugas Akhir 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023)  
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Gambar 84 

Formulir Bimbingan Laporan Tugas Akhir 1 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023)  
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Gambar 85 

Formulir Bimbingan Laporan Tugas Akhir 2 

(Sumber : Haryan Ramadhan, 2023)  
 


