BAB IV
PENUTUP
A. Kesimpulan

Setelah melakukan kegiatan perancangan dan analisa masalah yang
terjadi di Desa Wisata Apar itu sendiri, dapat disimpulkan bahwa salah satu
cara yang tepat untuk memberitahukan atau mempromosikan secara luas
tentang Desa Wisata Apar ini adalah dengan bauran media digital marketing
yang menggunakan strategi pemasaran yang efektif. Perancangan ini
memiliki tujuan untuk mengajak calon konsumen supaya dapat berkunjung
dan mengetahui lebih dalam apa itu Desa Wisata Apar dan sub wisata yang
dimilikinya. Bauran media dtersebut berisi video promosi yang menampilkan
bagaimana sensasi saat berwisata langsung di Desa Wisata Apar. serta untuk
menjelaskan kepada audiens tentang Desa Wisata Apar dan keseluruhan sub
wisata yang dimilikinya, agar dapar menimbulkan sebuah awareness kepada
audiens. Dan di dukung oleh beberapa media pendukung berupa logo, poster,
brosur, X-banner, merchandise dan stationery.

Dalam merancang media-media - tersebut,” pengkarya juga
menggunakan warna yang sesuai konsep yang ingin diciptakan. Warna yang
digunakan dalam perancangan ini adalah warna-warna yang mampu menarik
perhatian dan mampu mempengaruhi psikologi dari calon pengunjung.
Adanya media-media promosi ini dalam bentuk online dan offline dan
diharapkan dapat membuat calon pengunjung mencoba sebuah pengalaman

baru saat mengunjungi Desa Wisata Apar.
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B. Saran

Saran kedepannya untuk merancang karya yang serupa, dalam tahap
perancangan awal diharapkan pembaca bisa melakukan riset data terkait
objek yang akan digarap terlebih dahulu dan mempersiapkan dengan
matanglokasi penggarapan Yyang dituju, baik untuk kelayakan objek
panggarapan, sumber daya yang ada di objek penggarapan serta
kemungkinan-kemungkinan yang bisa terjadi di lokasi pengggarapan. Dan
mempersiapkan rencana untuk mengantisipasi waktu yang berlebih atau
waktu yang tidak terduga yang bisa saja terjadi di saat proses penggarapan.
Selain itu akan lebih baik jika perancangan karya atau proposal rancangan
disampaikan ke pemerintah terkait dengan harapan mendapat bantuan baik itu
berupa bantuan moril dan bantuan material.

Bagi instansi terkait, khusus Pokdarwis Desa Apar dan Dinas
Pariwisata Kota Pariaman bisa lebih meningkatkan upaya promosi wisata
yang salah satu contohnya Desa Wisata Apar, yang mana wisata ini memiliki
potensi-yang sangat besar di kota Pariaman dan sekitarnya. Dan semoga
dengan adanya perancangan skripsi karya -tugas akhir ini bisa menjadi
referensi bagi pihak Pemerintah dan Pokdarwis Desa Apar mandiri agar
melakukan sebuah gebrakan baru dalam mengeola dan mempromosikan Desa

Wisata Apar ke khalayak yang lebih luas lagi.
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