BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkkan penjelasan dan pembahasan pada bab-bab yang sudah ada maka

dapat disimpulkan:

1.

“Perancangan Media Promosi Daima Moosa Glamping Park Kabupaten
Solok™ ini menjadi media promosi yang efektif bagi-wisatawan lokal
maupun wisatawan luar terhadap destinasi wisata Daima Moosa Glamping
Park

“Perancangan Media Promosi Daima Moosa Glamping Park Kabupaten
Solok™ ini dapat menarik perhatiain wisatawan lokal maupun wisatawan
luar untuk mengkunjungi Daima Moosa Glamping Park Kabupaten Solok
Rancangan berupa Media Promosi Daima Moosa Glamping Park
Kabupaten Solok yang memiliki keunikan view perkebunan yang masih

asri Nyaman dan Nature.

B. Saran

. Dalam proses ‘perancangan media promosi audio visual penting untuk

mematangkan konsep yang akan digarap, mulai dari waktu penggarapan dan
alat-alat yang akan digunakan dalam produksi harus dipersiapkan dari awal.
Untuk melakukan sebuah perancangan media promosi, harus melakukan
observasi ke lapangan agar dalam perancangan nanti target audiens dan
media yang dirancang sesuai sehingga pesan yang ingin disampaikan mudah

dan bisa dipahami dengan jelas



3. Pemilihan angle kamera, durasi dan musik video harus dipersiapkan dari
awal produksi agar kesesuaian antar video lebih pas sehingga waktu editing
tidak banyak memakan waktu.

4. Desainer harus tetap kreatif dan inofatif dalam membuat konsep baru, agar

dalam penyampaian pesan dapat menarik perhatian audiens.
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