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BAB IV 

PENUTUP 

 

 

A. KESIMPULAN 

 

Berdasarkan penjelaskan dan pembahasan pada bab-bab yang 

sudah ada maka dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. “Batik Rang Minang kota Padangpanjang dalam perancangan media 

promosi” ini menjadi media promosi yang efektif bagi masyarakat 

luas melalui media sosial. 

2. “Batik Rang Minang kota Padang panjang dalam perancangan media 

promosi” ini dapat menarik perhatian masyarakat melalui media 

promosi sosial media seperti reels Instagram atau tiktok yang 

bertujuan untuk melestarikan batik asli kota Padang panjang. 

3. Perancangan media promosi pada batik rang minang nya yang 

memiliki keunikan pada motifnya serta Keunikan dari pemilihan 

warnanya. 
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B. SARAN 

 

Adapun saran yang dapat di ambil baik terhadap owner maupun 

pihak-pihak terkait lainya, yaitu sebagai berikut : 

1. Bagi owner Batik Rang Minang sebaiknya dapat mempermudah proses 

observasi kepada mahasiswa yang sedang melakukan penelitian di 

rumah produksi Batik Rang Minang. 

2. Dalam meningkatkan proses promosi sebaiknya pengelola Batik Rang 

Minang melibatkan banyak mahasiswa agar dapat mengembangkan 

dengan menggunakan fitur yang lebih modern sesuai kemajuan zaman. 

3.  Dalam meningkatkan wisatawan sebaiknya Pemerintah kota 

Padangpanjang memberikan wadah serta mensupport dan 

berkolaborasi pada generasi Kreatif atau Mahasiswa Muda yang ingin 

mempromosi UMKM yang ada di kota Padangpanjang khusunya Batik 

Rang Minang. 

4. Diharapkan bagi institusi pendidikan untuk lebih membimbing, 

mesuport mahasiwa muda yang sedang proses penggarapan karya agar 

lebih maksimal. 

5. Bagi lembaga sebagai referensi untuk penelitian selanjutnya. Penulis 

diharapkan sebagai bahan literasi dan revisi studi tentang serupa. 
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