
BAB IV 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Perancangan media promosi kaba12.com sebagai upaya untuk 

mengaktivasi citra perusahaan. Pada dasarnya adalah kegiatan promosi 

untuk membuat brand lebih dikenal orang, meningkatkan brand 

awareness, dan meningkatkan engagement melalui beberapa jenis 

kegiatan brand. Tujuan sederhananya adalah membuat pelanggan lebih 

dekat dengan brand tersebut. 

Setelah melakukan hipotesa masalah, analisi dan riset data melalui 

kajian-kajian ilmiah dalam perancangan medai promosi Kaba12.com, dapat 

disimpulkan bahwa  

1. Ketertarikan sesorang untuk membaca sebuah berita online dapat dilihat 

dari bagaimana kita mempresentasikan berita tersebut dalam rancangan 

visual. Rancangan visual tersebut dapat berupa warna, tipografi dan 

layout dari sebuah ilustrasi berita.  

2. Dari permasalahan yang didaptkan melalui hipotesis dan analisi riset 

data yang berkaitan dengan promosi Kaba12.com maka didapatkan 

bahwa media yang dihadirkan selama ini belum adanya pembaharuan 

media yang disesuiakn dengan perkembangan zaman sehingga media 

yang telah ada tertinggal karena sudah tidak terlalu relevansi dengan 

perkembangan zaman. Dari hal demikianlah pemabaharuan dan 



penciptaan hal baru dilakukan dengan menonjolkan keunikan dan 

keistimewaan rancangan sebagai sarana dalam Rancangan Media 

Promosi Kaba12.com 

3. Meningkatkan awareness dan engagement dari audiens yang sudah 

ada, brand activation juga dapat membantu meraih audiens baru. 

B. Saran 

Untuk saran sebagai bahan pertimbangan setelah mengetahui dan 

melakukan kajian penelitian, diantaranya : 

1. Untuk mencapai hasil yang maksimal diharapkan dalam proses 

penciptaan bauran media memperhatikan konsep dan teori pendukung 

dalam desain, unsur-unsur visual desain dan prinsip dasar desain serta 

teori pendukung lainnya. 

2. Dalam pemilihan bauran media sebagai media promosi sebaiknya 

mengacu pada kebutuhan sasaran terhadap media dan efektifitas media 

dalam menjangkau sasaran. 

3. Baik penulis ataupun pembaca sebaiknya dalam mengutip ataupun 

memasukan sebuah data dibubuhkan sumber yang diambil agar 

terhindarnya miss comunication data. 

4. Hendaknya perpustakaan kampus dimana penulis menimba ilmu 

sebaiknya melengkapi buku mengenai keilmuan promosi, ilutrasi, dan 

hal-hal yang diperlukan lainnya dalam ranah promosi. 
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