BAB IV

PENUTUP

Berdasarkan penjelasan dan pembahasan pada bab-bab sebelumnya maka dapat
ditarik kesimpulan dan saran yang dapat menunjang dalam perbaikan penulisan yang

akan datang.

1. Kesimpulan
Penulis telah melakukan proses Perancangan Media Promosi BOSSJEK.
Langkah awal yang penulis lakukan adalah melalukan riset serta analisa data
terhadap target audiens dan objek perancangan. Hal tersebut dilakukan untuk
menentukan apakah perancangan sesuai dengan pencapaian informasi . Melalui
studi kasus maupun landasan teori yang sudah penulis rangkum mengenai media
promosi agar hasilnya dapat diterima dengan baik oleh target audiens. Selain itu,
melalui- beberapa media pendukung, target audiens diharapkan tertarik untuk
mengakses dan dapat mengoperasikan serta menikmati layanan BOSSJEK.
Dengan adanya perancangan media promosi ini target audiens dapat untuk lebih
mengenal tentang layanan transportasi online BOSSJEK ini untuk membantu
dalam kebutuhan sehari-hari..
2. Saran
Perancangan Media Promosi BOSSJEK tentu masih memiliki kekurangan
dalam penyampaian informasi tentang pengolahan data serta penggarapan karya.

Saran dan kritikan yang membangun akan menjadi manfaat besar dalam



penyempurnaan karya Tugas Akhir ini. Melalui perancangan ini diharapkan dapat
menambah wawasan, menjadi referensi dalam perancangan media promosi berupa
informasi bagi para mahasiswa lainnya. Selain itu diharapkan dengan adanya
perancangan ini dapat menambah wawasan masyarakat khususnya yang ingin
mengenal transportasi online buatan anak negeri dan masyarakat yang
berkecimpung dalam bisnis transportasi online lainnya. Garapan media promosi
seperti-transportasi online lokal di indonesia diharapkan memiliki peluang dalam
mengenalkan serta menginformasikan tentang layanan yang mereka miliki kepada
masyarakat umum, dan pengolahan data atau desain media promosi yang
dihasilkan tidak lekang dimakan zaman seiring berjalannya teknologi . Dengan
adanya media promosi ini diharapkan kelak pelaku bisnis dibidang serupa dapat
terbantu dalam menyalurkan gagasan kreatif mereka dengan landasan pengetahuan
yang mumpuni. Untuk jurusan DKV diharapkan juga memiliki kerjasama dengan
beberapa instansi swasta lokal karena akan sangat membantu mahasiswa dalam

mengembangkan karyanya terutama pada karya media promosi.
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