BAB IV
PENUTUP
A. Kesimpulan

Atraksi Pacu Itik merupakan salah satu tradisi olahraga tradisional
menggunakan hewan bebek sebagai pacuan yang berasal dari Kabupaten 50
Kota dan Kota Payakumbuh yang dijadikan sebagai permainan anak nagari.
Untuk meningkatkan kembali ketertarikan minat yang sudah menurun, untuk
itu setelah melakukan kajian dan analisis data, pada akhirnya perancang
menyimpulkan bahwa salah satu upaya untuk mempromosikan Atraksi Pacu
Itik ini adalah kedalam bentuk Event dan Promosi.

Event dengan tema ‘fun dan cultural’ ini berasal dari kebudayaan anak
nagari pada zaman dahulu yang menjadikan Atraksi Pacu Itik ini sebagai
permainan anak nagari turun temurun dan juga diselenggarakan pada acara-
acara penting nagari. Kemudian event ini dikemas dengan nuasa yang lebih
kekinian yang betujuan agar menarik minat baru terhadap Atraksi Pacu Itik.
Dengan adanya Pacu Itiak Cultural Festival ini, maka sangat besar peluang
untuk memperluas pasar dan mencapai tujuan seperti dapat dengan konsep
visual yang baru meliputi strategi kreatif, komunikatif, dan tepat sasaran.
menganggkat Atraksi Pacu Itik menjadi salah satu ikon kota Payakumbuh dan
tentunya meningkatkan populitas minat wisatawan untuk tertarik

menyaksikan secara langsung Atraksi Pacu Itik.



B. Saran

Perancangan Event dan promosi Atraksi Pacu Itik tentu memiliki
kekurangan dalam penggarapan tentang keseluruhan mengenai event Pacu
itiak culture festival, untuk itu membutuhkan saran dan kritikan yang
membangun untuk menjadi manfaat besar dalam penyempurnaan Skripsi
Karya Tugas Akhirini. Melalui perancangan ini diharapkan dapat menambah
wawasan, menjadi referensi dalam perancangan event dan promosi bagi para
mahasiswa lainnya, agar terciptanya perancangan dengan objek yang sama.
Namun, menggunakan media yang berbeda sehingga pengembangan minat

lebih luas lagi terhadap Atraksi Pacu Itik ini.
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