BAB IV

PENUTUP

A. KESIMPULAN
Ocean Travis Coldbrew merupakan salah satu usaha rumahan yang bergerak pada
produk minuman jenis kopi dingin atau disebut coldbrew, berdiri pada tahun 2018 di
kota Padang yang dipegang oleh Ravi sebagai owner produk tersebut. Melihat dari
potensi yang dimiliki oleh produk Ocean Travis ini sebagai salah satu usaha coldbrew
di Padang, maka perlunya media promosi yang baik agar dapat diakses dengan mudah

oleh pelanggan dan juga meningkatkan daya jual pada usaha yang dijalankan.

Setelah melakukan pengkajian dan analisis data maka penulis menyimpulkan

bahwa salah satu langkah yang tepat untuk menampilkan upaya promosi tersebut ialah:

1. Merancang User Interface Website sebagai layanan informasi dan promosi dengan
strategi visual yang baik menggunakan bauran media website. dalam bentuk
penggunaannya.

2. Perancangan media digital website dalam bentuk prototype ini dilakukan agar bisa
memberikan informasi yang baik tentang adanya produk coldbrew di kota Padang.
Sehingga bisa menjadi salah satu produk unggulan sebagai produk coldbrew yang

ada di kota Padang.



B. SARAN
Dalam Proses perancangan User Interface Website sebagai Media Promosi Ocean
Travis Coldbrew, penulis menemukan beberapa hal yang dapat diperhatikan dalam proses

penciptaan dituangkan dalam bentuk saran kedepannya,sebagai berikut:

1. Perancangan media promosi ini diharapkan menjadi sebuah wadah yang baru dalam
mencoba menciptakan solusi dari permasalahan yang ada disekitar. Bagi para
desainer harus teliti dan peka terhadap permasalahan yang bisa diselesaikan melalui
desain komunikasi visual.

2. Perancangan media website berbentuk prototype ini diharapkan mampu menjadi
stimulus kepada audiens tentang informasi yang merujuk pada identitas produk dan
meningkatkan profit usaha dengan cara promosi yang dirancang, untuk menciptakan

circle loyalty customer.
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