BAB IV
PENUTUP
A. Kesimpulan

Setelah melaksanakan kegiatan perancangan dan analisa masalah yang
terjadi di Perusahaan Brand Mortee itu sendiri, penulis menyimpul kan
bahwa salah satu cara yang tepat untuk memberitahukan atau
mempromosikan secara luas Brand Mortee ini adalah dengan bauran media
digital marketing yang menggunakan strategi pemasaran yang efektif.
Perancangan ini memiliki tujuan untuk mengajak calon konsumen untuk
menggunakan produk dari Brand Mortee . Bauran media tersebut berisikan
video promosi Audio visual, Katalog, Poster, Banner, Visual Akun Sosial
Media, Merchandise.

Dalam merancang media - media tersebut, penulis juga menggunakan
warna yang sesuai dengan konsep yang ingin penulis ciptakan. Warna yang
digunakan dalam perancangan karya ini ialah warna - warna yang mampu
menarik dan Mempengaruhi Psikologi calon konsumen. Adanya media-
media promosi ini_dalam bentuk Online-dan Offline diharapkan dapat
membuat calon konsumen mecoba membuat sebuah pengalaman baru

dalam menggunakan produk Brand Mortee.



B. SARAN
Dalam Proses Perancangan Media Promosi Brand Mortee banyak proses
dan kesulitan yang dilalui. Serta adanya permasalahan lain yang ditemui di

Brand Mortee yang mestinya di benahi.
Berikut berapa saran untuk Brand Mortee:

1. Untuk pengelolaan Brand Mortee sebaiknya update terhadap promosi media

sosial supaya bisa meningkatkan nilai jual untuk perusahaan.

2. Diharapkan perancangan ini dapat digunakan secara langsung untuk

mendukung promosi Brand Mortee.

3. Bagi pengkarya pribadi menyadari masih banyak kekurangan baik karya
maupun penulisan ini, maka dari itu pengkarya berharap kritik dan saran
yang membangun agar kedepannya dapat menghasilkan karya yang lebih

baik dimasa depan.
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SUMBER DARI INTERNET

https: // www. instagram. Com / Vebiano Buger / (Diakses pada 17 Juli 2022 pukul

16.30)

https://SCREAMOUS Lookbook September 2019/youtube.com ( Diakses pada 17

Juli 2022 pukul 17.40)

https://New Arrival --3Second Denim Jacket/youtube.com ( Diakses pada 17 Juli

2022 pukul 17.40)

https://bbs. binus.ac.id/aisas-model (Diakses pada 4 Agustus 2022, pukul 19.30)



LAMPIRAN

Lampiran 1: Desain Publikasi Pameran Tugas Akhir GLITCH

Gambar 49
Desain Publikasi Pameran
(' Sumber : Panitia glitch, 2023 )
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Gambar 50

Desain Publikasi Jadwal Pameran
( Sumber : Panitia glitch, 2023)
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Gambar 51

Desain Publikasi rundown Pameran
( Sumber : Panitia glitch, 2023 )

Lampiran 2: Dokumentasi Pameran Tugas Akhir GLITCH.

Gambar 52
Both pameran mortee
( Sumber : Rizki Hidayat, 2023 )



Gambar 53
Foto peserta bersama both
(' Sumber : Rizki Hidayat, 2023 )

Gambar 54
Foto bersama ibu dosen pembimbing
( Sumber : Rizki Hidayat, 2023 )



Gambar 55
Kunjungan tamu undangan ke acara pameran
( Sumber : Rizki Hidayat, 2023 )

Gambar 56
Foto bersama bapak syukri
( Sumber : Rizki Hidayat, 2023 )



Lampiran 3: Dokumentasi Ujian Komprehensif

Gambar 57
Foto bersama dosen setelah ujian
(' Sumber : Hamzi Anggara, 2023 )
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