BAB IV.
PENUTUP

A. Simpulan

Penelitian ini membahas karya-karya fotografi yang digunakan sebagai foto
promosi wisata Bukittinggi di_instagram @bukittinggitourism dari persfektif
fotografi komersial. fokus penelitian pada karya-karya fotografi ditinjau dari nilai
artistik,nilai persuasif dalam sudut pandang fotografi komersial. Sampel penelitian
ini sebanyak 12 foto di instagram @bukittinggitourism dan dikelompokkan menjadi
4 bagian berdasarkan kategori wisata bersejarah, wisata alam, wisata-kuliner dan
sudut kota. Tiap kategori dipilih 3 foto berdasarkan objek wisata yang populer dan
paling banyak di muat dalam instagram @bukittinggitourism tiap tahun.” Tahun
2020-2022 dipilih karena merupakan tahun pemulihan pariwisata kota Bukittinggi
selama dan setelah pandemi Covid-19 serta untuk memudahkan menganalisis karya
fotografi.

Metode penelitian ini deskriptif-kualitatif dengan teknik pengumpulan data
melalui wawancara dan observasi. Teori yang digunakan dalam menganalisis
karya-karya fotografi berdasarkan nilai artistik-adalah teori estetika fotografi, teori
persuasi visual berdasarkan nilai persuasif-dan teori fotografi komersial. Penyajian
data hasil analisis disajikan berbentuk tabel yang memuat karya-karya yang
menjadi sampel penelitian dan berbentuk deskriptif memuat kesimpulan hasil

analisis penelitian dalam fotografi komersial.
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Hasil penelitian ini adalah karya-karya fotografi yang digunakan sebagai foto
promosi wisata Bukittinggi di instagram @bukittinggitourism dalam persfektif
fotografi komersial, foto di instagram @bukittinggitourism layak dikategorikan
sebagai karya fotografi komersial berdasarkan aspek fungsional yang berfungsi
sebagai foto promosi untuk meningkatkan wisata Bukittinggi, serta memiliki nilai
artistik dan nilai persuasif yang berfungsi sebagai elemen penarik perhatian dalam
menampilkan- realiatas wisata kota Bukittinggi. Foto promosi di instagram
@bukittinggitourism sudah memenuhi kategori fotografi komersial dengan
beberapa kelebihan dan kekurangan yang bisa menjadi pertimbangan. dan saran

pengembangan instagram @bukittinggitourism mendatang

B.© _Saran

Penelitian dengan topik promosi pariwisata Bukittinggi di_instagram
@bukittinggitourism dari persfektif fotografi komersial ini belum sepenuhnya
sempurna. Diharapkan melalui penelitian ini dapat membantu penelitian
selanjutnya sebagai bahan referensi dalam menganalisis karya fotografi komersial.
melalui penelitian ini diharapkan dapat membantu instansi terkait dalam
mengevaluasi  Karya-karya - fotografi yang  digunakan dalam instagram

@bukittinggitourism sebagai foto promosi di masa mendatang.
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