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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Setelah melakukan perancangan ulang grafis kemasan dengan 

memperhatikan kajian dan analisis data, dapat disimpulkan bahwa 

perancangan ulang Grafis Kemasan Kerupuk Ikan Sinhok adalah salah 

satu cara untuk memecahkan masalah sebuah penurunan penjualan. 

Perancangan ulang grafis kemasan ini juga dapat memperluas pasar  

sebuah produk dan memperkenalkan sebuah produk kepada target 

konsumen juga dapat membangun kualitas baru dimata konsumen serta 

menjadi pembeda dengan perusahaan lain, serta meningkatkan daya jual 

dan nilai jual sebuah     produk.  

B. Saran 

1. Diharapkan setiap merancang grafis kemasan yang dapat 

mengakomodir seluruh kebutuhan sebuah produk dimana kemasan 

harus dapat melindungi produk yang ada didalamnya dengan adanya 

kemasan yang dapat mengakomodir seluruh kebutuhan produk dan 

konsumen. 

2. Sebaiknya laporan ini dapat berfungsi sebagai panduan untuk 

memecahkan sebuah masalah grafis kemasan dengan memerhatikan 

beberapa prinsip dan unsur yang lebih tepat.  
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3. Diharapkan nantinya setiap merancang ulang sebuah grafis kemasan 

lebih memperhatikan layout, nilai keterbacaan dan hirarki visual 

sebuah desain. 

4. Kepada pihak terkait dinas Koperasi UMKM dan Perdagangan 

nantinya lebih memerhatikan UMKM kecil yang ada di daerah agar 

lebih maju terutama dalam hal kemasan dan promosi produk supaya 

tidak kalah saing dengan produk – produk yang ada diluar daerah. 

5. Dalam perancangan ulang grafis kemasan ini masyarakat terutama 

anak muda lebih mendukung dan memperhatikan produk UMKM dan 

potensi yang ada di daerah agar UMKM tidak terhenti juga menambah 

pemasukan ekonomi daerah. 

6. Karya ini masih banyak kekurangan dan diharapkan nantinya para 

desainer dapat berpartisipasi dalam perancangan grafis kemasan yang 

lebih baik sesuai konsep dan prinsip desain.  
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