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huruf dengan pengaturan penyebarannya pada ruang 

yang tersedia, untuk menciptakan kesan tertentu, 

guna kenyamanan membaca semaksimal mungkin 

T-Shirt    Jenis merchandise berbentuk pakaian. 

Threat Ancamana dalam sebuah perancanagan dalam hal 

metode analisis data 

V 

Vector Gambar yang menggunakan poligon dalam 

menciptakan gambar pada grafis komputer 

 

W 



 

xxiv 
 

Warna Spektrum tertentu yang terdapat di dalam suatu 

cahaya sempurna (berwarna putih) 

Weakness    Kelemehan dalam analisis data rancangan 

What    Apa, Jenis metode analisis data  

Who    Siapa, Jenis metode analisis data 

Why    Mengapa, Jenis metode analisis data 

When     Kapan, Jenis metode analisis data 

Where    Dimana, Jenis metode analisis data 

  



 

xxv 
 

INTI SARI 

 

Pengguna jalan yang diprioritaskan merupakan kendaraan yang harus 

dikawal oleh petugas Kepolisian Negara Republik Indonesia atau menggunakan 

isyarat lampu merah dan biru dan bunyi sirine. Alat pemberi isyarat lalu lintas dan 

rambu lalu lintas tidak berlaku bagi kendaraan yang mendapatkan hak utama. 

Pemberian hak utama pada kendaraan dilakukan karena kendaraan tersebut dalam 

kondisi darurat dan menyangkut kepentingan umum. Dalam prakteknya masih 

kita temukan bahwasannya penguna kendaraan dijalan masih kurang sadara atau 

bahkan tidak mengetahui seutuhnya akan kendaraan prioritas sehingga masih 

ditemukan dan sering kita temukan kasusu kendaraan prioritas harus mngelakson 

atau keterlambatan tiba dilokasi sehingga dampaknya cukup besar akan ketertiban 

umum atau keselamatan hajat manusia. Dari hal demikian maka dilakukan proses 

studi kausus dan analisis data menggunakan metode AIDCA. Dari analisis data 

tersebut maka ditetapkan bauran media cetak sebagai jawaban dari permasalahan 

yang diangkat. Diharapkan media informasi yang berbentuk media cetak mampu 

menyadarkan pengguna jalan bahwa kendaraan prioritas diberikan akses atau 

ruang untuk mendahului. Penetapan bauran media cetak dan audio visual 

berfungsi untuk memberikan informasi secara berkala dan komprehensif kepada 

audiens. Bauran media cetak yang ditetapkan berupa poster, x-banner, pin, stiker, 

dan t-shirt. Sedangkan Media Audio Visual yaitu Mottion Graphick yang akan 

disebarkan dibeberapa titik lokasi stratgegis serta media sosial. Yang kemudain 

bauran media yang telah ditetapkan akan menjadi media terbarukan mengenai 

informasi kendaraan prioritas.  

 

Kata Kunci           : Kendaraan Priotitas, Sirine, AIDCA, Bauran Media,   

Mottion Graphic 
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ABSTRACT 

 Priority road users are vehicles that must be escorted by officers from 

the Indonesian National Police or using red and blue light signals and sounding 

sirens. Traffic signaling devices and traffic signs do not apply to vehicles that 

have primary rights. The granting of primary rights to a vehicle is carried out 

because the vehicle is in an emergency condition and concerns the public interest. 

In practice, we still find that road vehicle users are still unaware or even 

completely unaware of priority vehicles, so they are still found and we often find 

cases where priority vehicles have to be honked or delayed in arriving at the 

location so that the impact is quite large on public order or human safety. From 

this, a causus study process and data analysis was carried out using the AIDCA 

method. From the data analysis, the print media mix was determined as the 

answer to the problems raised. It is hoped that information media in the form of 

print media will be able to make road users aware that priority vehicles are given 

access or space to overtake. Determination of the mix of print and audio-visual 

media serves to provide periodic and comprehensive information to the audience. 

The specified mix of print media is in the form of posters, x-banners, pins, 

stickers, and t-shirts. Meanwhile, the Audio Visual Media, namely Motion 

Graphics, will be distributed at several strategic location points as well as social 

media. Then the media mix that has been determined will be a renewable media 

regarding priority vehicle information. 

 

Keyword           : Priority vehicle, Sirine, AIDCA, Mix Media, Mottion 

Graphic 

 


