
BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

1. Perancangan media promosi destinasi geowisata Jorong Harau Kabupaten 

Lima Puluh Kota memiliki media utama yaitunya video yang sangat 

diperlukan dalam media promosi Jorong Harau dengan adanya media promosi 

ini dapat meningkatkan pengunjung yang datang ke Jorong Harau sehingga 

juga dapat meningkatkan ekonomi masyarakat yang ada disana. 

2. Video yang dibuat menggambarkan bagaimana Jorong Harau dengan daya 

tarik Jorong Harau sendiri yang memiliki keindahan, wisata alam yang masih 

asri, keunikan dan keasikannya. 

3. Perancangan media promosi ini dapat membantu pengelolaan maupun 

pengembangan wisata alam dan Sakola Alam Jorong Harau. 

4. Media promosi yang digunakan dalam perancangan ini adalah media yang 

umum dan disesuaikan dengan target konsumen yaitu video, poster, brosur 

dan sosial media. 

B. Saran 

1. Penulis berharap pihak Jorong Harau dapat melanjutkan kegiatan promosi 

yang efektik dan sistematis pada setiap media promosi yang nantinya akan 

mampu menarik lebih banyak pengunjung baik dari dalam maupun luar 

daerah. 



2. Penulis juga berharap semoga kedepannya ada kerjasama yang lebih baik lagi 

antara Jorong Harau dengan pariwisata maupun Lembah Harau, karena wisata 

alam yang ada di Jorong Harau banyak diketahui namanya oleh masyarakat 

tetapi tidak mengetahui bagaimana tempat tersebut. 
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