BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Makanan itiak lado mudo merupakan makanan khas ngarai sianok. Untuk
meninggkatkan minat' yang sudah berkurang dengan makanan ini, Setelah
melakukan kajian dan analisis data dan pada akhirnya perancang menyimpulkan
bahwa salah satu yang tepat untuk mempromosikan makanan itiak lado mudo dalam

bentuk event dan promosi.

festival yang bertemakan ‘kebersamaan’ berasal dari kebudayaan pada zaman
dahulu dimana makanan itiak lado mudo disantap dengan bersama = sama pada
musim panen. Festival yang dikemas dengan nuasa yang lebih trendi dengan tujuan

ingin menarik minat baru terhadap makan itiak lado mudo.

Dengan adanya Sianok Food Festival ini maka sangat besar peluang untuk
memperluas pasar dan mencapal tujuan seperti dapat -merivitalisasi minat
masyarakat terhadap makan itiak lado mudo, menambah -penjualan terhadap
pedagang yang menjual itiak lado mudo yang ada di Ngarai Sianok, dan tentunya
menarik minat baru terhadap remaja tentang makanan warisan daerah yang harus

dilestarikan.



B. Saran

Perancangan event dan promosi ini diharapkan menjadi salah satu referensi
bagi perancang dalam membuat merancang sebuah festival, tentang promosi.
Desainer diharuskan konsisten dalam menciptakan suatu garapan dari awal sampai
selesai. Dalam Perancangan ini-diharapkan mampu-menjadi sumber referensi untuk

melakukan event dan promosi.

Perancang melibatkan beberapa pihak yang berkaitan dengan festival,
promosi dan output seluruh bidang desain seperti videographer ataupun motion, 3D
Modelling, dan lain lain. Dengan melibatkan beberapa pihak tersebut, perancang
dapat membuat kesimpulan yang baru berdasarkan saran yang didapat dan menjadi
stimulus agar rancangan ini dapat terus berkembang mengejar kesempurnaan

sebagai fungsi dan juga visual yang di komunikasikan.
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