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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Setelah melakukan kajian dan analisis data kesimpulan dari 

perancangan Visual Identity Usaha Pangabek Bracelet adalah bahwa salah 

satu cara untuk memperkenalkan perusahaan dan produk dari usaha tersebut 

kepada masyarakat dengan cara membuat identitas bagi perusahaan ini 

dengan konteks komunikasi visual yang bertujuan untuk memberikan citra 

baru dan positif kepada konsumen.  

Dengan adanya identitas perusahaan maka sangat besar peluang untuk 

memasarkan produk gelang tersebut lebih luas karena mampu menjadi daya 

tarik saat dipasarkan. Perancangan Visual Identity ini menghadirkan sebuah 

konsep yang mampu menjabarkan secara keseluruhan daripada apa saja yang 

di butuhkan oleh usaha Pangabek Bracelet. Konsep rancangan yang mewakili 

sebuah keinginan kebutuhan akan fashion yang beragam diperlukan juga 

adanya aksesoris gelang untuk menunjang setiap cara berpakaiannya. 

B. Saran  

1. Bagi Desainer  

Perancangan Visual Identity Usaha Pangabek Bracelet merupakan salah 

satu media pembelajaran bagi desainer dalam memecahkan permasalahan 

terkait dalam bidang desain komunikasi visual melalui perubahan 

karakteristik dan citra dari perusahaan yang terkait, sehingga bentuk dari 

identitas perusahaan dapat terwujud kedalam sebuah identitas yang 
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komunikatif, informatif dan persuasif. Hal tersebut merupakan salah satu 

harapan bagi seorang desainer guna memberikan solusi yang berguna bagi 

masyarakat lainnya. 

2. Bagi Mahasiswa Desain Komunikasi Visual 

Khusunya bagi mahasiswa yang ingin mengangkat topik tugas akhir, 

sebaiknya dapat menghadirkan suatu solusi yang berguna bagi masyarakat 

sekitar. Topik yang akan diangkat dapat menjadi suatu kegiatan sosial 

dalam membantu sesama melalui pemecahan masalah terkait desain 

komunikasi visual. Desain yang dirancang hendaknya dapat merubah 

pandangan dan menumbuhkan rasa kepedulian masyarakat. 

3. Bagi Perusahaan 

Khususnya bagi Visual Identity Usaha Pangabek Bracelet dalam 

penggunaan identitas yang baru seharusnya mengikuti aturan atau anjuran 

yang telah disajikan kedalam media graphic standard manual. Hal tersebut 

bertujuan untuk menjaga orisinalitas, karakteristik serta citra dari 

perusahaan terkait. 
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Gambar 72 

Poster Pameran 

(Dokumentasi: Panitia Pameran, 2022) 

 

 
Gambar 73 

Foto Bersama 

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 
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Gambar 74 

Booth Display Pameran  

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 

 

 
Gambar 75 

Kunjungan Pameran 

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 
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Gambar 76 

Kunjungan Pameran 

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 

 

 
Gambar 77 

Foto Bersama 

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 
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Gambar 78 

Kunjungan Pameran 

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 

 

 
Gambar 79 

Kunjungan Pameran 

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 
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Gambar 80 

Kunjungan Pameran 

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 

 

 
Gambar 81 

Kunjungan Pameran 

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 
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Gambar 82 

Foto Bersama 

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 

 

 
Gambar 83 

Kunjungan Pameran 

(Dokumentasi: Selvi Badria, 2022) 
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