
BAB IV 

PENUTUP 

 

A. KESIMPULAN 

 

Chokato merupakan salah satu agroindusti yang meproduksi berbagai 

olahan cokelat. Mendapatkan perhargaan Adhikarya Pangan pada tahun 2016 

melihat dari potensi yang dimiliki Chokato sebagai salah satu agroindustri yang 

berada di Payakumbuh tentunya promosi juga diperlukan untuk menunjang 

penjualan Chokato. 

Setelah melakukan kajian dan analisis data dan pada akhirnya perancang 

menyimpulkan bahwa salah satu yang tepat untuk mempromosikan Chokato 

dalam bentuk bauran media dengan strategi digital. Video promosi Chokato 

menggunakan visual yang dinamis untuk mempromosikan serta meningkatkan 

atensi dari target audiens, karena video promosi ini dibuat dengan komunikatif 

dan menarik sehingga menjadi produk yang berdaya saing.  

Perancangan media promosi ini dilakukan untuk bisa memberikan 

informasi tentang adanya produk olahan cokelat yang berada di Kota 

Payakumbuh. Sehingga bisa menjadi salah satu agroindustri unggulan dari Kota 

Payakumbuh. 

 

 

 



B. SARAN 

 

Perancangan media promosi ini diharapkan menjadi sebuah wadah yang 

baru dalam mencoba menciptakan solusi dari permasalahan yang ada disekitar. 

Bagi para desainer harus teliti dan peka terhadap permasalahan yang bisa 

diselesaikan melalui desain komunikasi visual. Perancangan media promosi 

Chokato ini diharapkan mampu menjadi stimulus kepada audiens tentang manfaat 

cokelat dan menumbuhkan ekonomi bagi para petani di Provinsi Sumatera Barat. 

Karya yang dibuat jauh dari kata sempurna sehingga dianjurkan beberapa pihak 

untuk ikut serta memberi saran dan masukan demi peningkatan kualitas karya 

yang diciptakan. 

Penciptaan karya hendaknya melibatkan beberapa pihak yang berkaitan 

dengan perancangan mengumpulkan banyak pendapat dari orang-orang yang 

sesuai dengan target perancangan agar karya yang dibuat efektif. 
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Wawancara dengan Bapak Joni Saputra ( 50 tahun ) Ketua dan Pengelola Chokato. 

Wawancara. Di Chokato kawasan Kapalo Koto,Kota Payakumbuh, 

Sumatera Barat. 

 

 

 


