BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Perancangan Brand Activation Rometheme Studio telah dilakukan oleh
perancang. Proses ini dilakukan dari tahap pengumpulan data, studi kasus, analisis
data, menemukan konsep visual dan verbal, perancang menemukan masalah yaitu
perlunya dilakukan tahap pertama dalam aktifitas brand activation  Rometheme
Studio.

Dengan adanya brand activation ini maka sangat besar peluang untuk
memperluas pasar dan mencapai tujuan seperti dapat mengkomunikasikan nilai
perusahaan, nilai produk, dan tentunya dapat membangun rasa loyalitas kepada

brand dan produk yang disediakan Rometheme Studio

B. Saran

Perancangan-Brand Activation ini diharapkan menjadi salah satu referensi bagi
perancang dalam membuat solusi dari permasalah yang ada disekitar lingkaran
branding, pemasaran, bahkan desain. Desainer diharuskan konsisten dalam
menciptakan suatu garapan dari awal sampai selesai. Dalam Perancangan ini
diharapkan mampu menjadi sumber referensi untuk melakukan brand activation

selanjutnya. Karya brand activation sejenis diharapkan dapat selalu dilakukan agar



dapat terasa secara signifkan dalam penjualan, hubungan antara brand dan

konsumen dan pembeda dengan kompetitor.

Perancang melibatkan beberapa pihak yang berkaitan dengan branding, pemasaran
dan output seluruh bidang desain seperti videographer ataupun motion, 3D
Modelling, dan lain lain.-Dengan melibatkan beberapa pihak tersebut, perancang
dapat membuat kesimpulan yang baru berdasarkan saran yang didapat dan menjadi
stimulus agar rancangan ini dapat terus berkembang mengejar kesempurnaan

sebagai fungsi dan juga visual yang di komunikasikan.
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