BAB IV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Setelah melakukan kajian dan analisis data kesimpulan dari perancangan
Media Promosi sebagai media promosi objek wisata Dempo Anailand
adalah bahwa salah satu-cara untuk memperkenalkan perusahaan (produk,
layanan dan kinerja) dari Dempo Anailand kepada masyarakat dengan cara
membuat sebuah video promosi dengan konteks komunikasi visual yang
bertujuan untuk memberikan citra baru dan positif kepada pengunjung.

Dengan adanya video promosi perusahaan maka sangatlah besar peluang
untuk memasarkan produk layanan lebih luas karena mampu menjadi daya
tarik saat dipublikasikan. Perancangan company profile sebagai media
promosi ini menghadirkan konsep yang berbeda yang mampu menjabarkan
secara keseluruhan dari apa saja yang terdapat di Dempo Anailand. konsep
rancangan yang mewakili- keinginan yang dapat menjadikan Dempo
Anailand sebagai salah satu tujuan para wisatawan lokal maupun

mancanegara.



B. Saran

1. Dalam proses perancangan media promosi audio visual penting untuk
menentukan konsep yang dipakai, memperhatikan susunan rencana kerja
hingga disiplin kerja, serta waktu kerja.

2. Untuk melakukan sebuah -perancangan media promosi, desainer harus
melakukan riset terlebih-dahulu, agar efektivitas kerja dan pilihan media
serta target audiens dalam komunikasi tercapai secara maksimal.

3. Pemilihan gambar dan durasi perlu diperhatikan agar pesan yang
disampaikan menjadi efektif.

4. Desainer kreatif menciptakan image baru agar memberi citra baru bagi

profil daerah itu sendiri.
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