BAB IV

PENUTUP
A. Kesimpulan

Perancangan ini memiliki tujuan untuk mengenalkan produk dan
perusahaan Tenun H. Ridwan By kepada target audien melalui pendekatan
PRODUCT PLACEMENT. Proses perancangan ini diawali dengan
melakukan pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan studi
pustaka, kemudian data diolah dengan menggunakan analisis S.\W.O.T dan
SUPER-A. Dari hasil riset yang dilakukan, perancang menemukan masalah
yaitu perlunya media promosi untuk Tenun H. Ridwan By yang disimpulkan

dalam beberapa poin solusi di bawah ini:

1. Menghadirkan media promosi yang disesuaikan dengan target audien agar
peracangan ini dapat menarik perhatian target audien.

2. Menentukan strategi dan media yang digunakan dalam promosi Tenun H.
Ridwan By, terdiri dari media utama dan bauran media. Media utama yang
digunakan adalah video promosi melalui video klip dan bauran media
berupa katalog, konten media sosial, poster, kemasan, landing page website,
dan banner yang berisi tentang informasi mengenai produk dan perusahaan
Tenun H. Ridwan By.

3. Hasil dari perancangan media promosi Tenun H. Ridwan By sudah bisa
dikatakan efektif. Hal ini dilihat dari banyaknya anak muda yang antusias
dan tertarik terhadap karya media promosi dan produk dari Tenun H.
Ridwan By saat karya media promosi Tenun H. Ridwan By ini dipamerkan

dalam Pameran Tugas Akhir Visualize Your Idea.



B. Saran
Perancangan media promosi ini merupakan sebuah wadah bagi

perancang dalam mencoba menciptakan solusi dari permasalahan yang ada
disekitar. Bagi para desainer harus jeli dan peka terhadap permasalahan
yang bisa diselesaikan melalui desain komunikasi visual. Perancangan
media promosi TenunH. Ridwan By ini diharapkan mampu menjadi solusi
dari masalah kurangnya pengetahuan dan minat anak muda terhadap
tenunan tradisional khas Sumatera barat ini.

Kedepannya dalam merancang karya serupa, pada tahap awal
perancangan diharapkan pembaca bisa melakukan observasi dan
mempersiapkan secara matang lokasi pengambilan gambar, talent, kru,
kemudian waktu dan durasi pengambilan gambar, serta mempersiapkan
rencana cadangan untuk mengantisipasi waktu yang tidak sesuai dengan
perencanaan jadwal yang sudah ditentukan.

Bagi instansi terkait, khususnya Dinas Perdagangan dan
Perindustrian Kabupaten 50 Kota bisa lebih meningkatkan upaya promosi
UMKM yang berpotensi di Kabupaten 50 kota, Sumatera Barat, dan semoga
dengan adanya perancangan Tugas Akhir ini dapat menjadi referensi untuk
melakukan sebuah gebrakan baru dalam merancang media promosi bagi

UMKM.
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LAMPIRAN

Lampiran 1: Desain Publikasi Pameran Tugas Akhir Visualize Your ldea.
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Gambar 38
Poster Pameran Visualize Your ldea
(Sumber : Midconvo, 2022)
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Gambar 39
Undangan Digital Pameran Visualize Your Idea
(Sumber : Midconvo, 2022)

Lampiran 2: Dokumentasi Pameran Tugas Akhir Visualise Your Idea.
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Gambar 40
Peresmian Pembukaan Pameran Visualize Your Idea
(Dokumentasi: Dzaki Alfaiz, 2022)



Gambar 41
Pemberian cindera mata kepada Ka Dispeindag Kab. 50 Kota dan Pak-Anin Ditto
selaku perwakilan dari DEKAN FSRD ISI Padangpanjang oleh pemuka
masyarakat.
(Dokumentasi: Dzaki Alfaiz, 2022)

Gambar 42
Booth Pameran
(Dokumentasi: Dzaki Alfaiz, 2022)



Gambar 43
Penjelasan karya kepada KA Disperindag Kab. 50 Kota
(Dokumentasi: Dzaki Alfaiz, 2022)

Gambar 44
Suasana Jamuan Tamu Undangan
(Dokumentasi: Dzaki Alfaiz, 2022)



Gambar 45
Suasana Jamuan Tamu Undangan
(Dokumentasi: Dzaki Alfaiz, 2022)

Gambar 46
Suasana Tamu Undangan Melihat Setiap Booth pameran
(Dokumentasi: Dzaki Alfaiz, 2022)
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Gambar 47
Booth Photo
(Dokumentasi: Dzaki Alfaiz, 2022)

Gambar 48
Daftar tamu undangan Pameran Visualize Your Idea
(Dokumentasi: Muhammad Ridho, 2022)
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Lampiran 3: Dokumentasi Wawancara
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Gambar 49
Foto Bersama lkatan Pengusaha Tenun Kubang
(Dokumentasi: M. Ridho, 2021)

Lampiran 4: Dokumentasi Ujian Komprehensif

Gambar 50
Foto Bersama Dosen Setelah Ujian
(Dokumentasi: M. Ridho, 2022)
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