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GLOSSARIUM 

A 

Audiovisual :  Media yanag menampilkan unsur suara serta gambar yang 

bergerak, unsur suara atau unsur gambar tersebut berasal dari 

sebuah sumber. 

B 

Booth : Booth adalah panggung mini berserta aksesorisnya yang ada di 

dalamnya yang digunakan ajang promosi  produk, jasa maupun 

branding. 

Brieffing : Proses penyampaian informasi atau pendistribusian tugas untuk 

setiap anggota atau karyawan. 

C 

Crew : Crew dalam bahasa Indonesia adalah kru. Yaitu  orang yang 

membantu atau memiliki tanggung jawab dalam sebuah sistem. 

E 

Editing : Editing adalah proses mengubah video mentah menjadi sebuah 

video yang siap tayang melalui beberapa proses seperti 

pemotongan gambar, mengubah suara, dan sebagainya. 
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F 

File : merupakan suatu identitas dari data yang disimpan            dalam 

sistem berkas dan dapat diakses serta diatur oleh penggunanya. 

Berkas ini memiliki nama unik didalam sebuah direktori atau 

folder di dia disimpan. 

Footage : footage eadalah materi mentah hasil langsung dari kamera film 

atau kamera video yangharus melalui pengeditan untuk 

membuat bergerak, video klip, acara televisi, atau karya           

serupa. Footage hanya merujuk gambar yang direkam, seperti 

stok film, kaset atau klip digital. 

I 

Instagram : Instagram adalah sebuah aplikasi berbagi foto video yang 

memungkinkan pengguna foto mengambil video, menerapkan 

filter digitaldan membagikannya ke berbagai layanan jejaring           

sosial, termasuk milik Instagram sendiri. 

T 

Tenun H. Ridwan By  

 : Adalah perusahaan yang bergerak dalam industri kreatif tenunan 

Kubang, Kec. GuguakKabupaten 50 kota, Sumatera Barat. 

utamanya adalah kain tenun yang dapat menjadi pakaian. 
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Tagline : Istilah umum dalam dunia marketing yang kepada deskripsi 

singkat, hanya terdiri dari beberapa yang dapat menggambarkan 

suatu produk secara keseluruhan.  

Talent :  Orang yang dipilih dalam sebuah proses produksiTalent 

merupakan orang yang biasanya ‘wajah’ dalam sebuah promosi. 

S 

Storyboard : Storyboard adalah sebuah sebuah desain sketsa gambar yang 

disusun secara berurutan sesuai dengan  naskah cerita yang telah 

dibuat.  

Storyline :  Storyline adalah alur cerita yang akan dibuat pada  sebuah karya 

animasi atau film sehingga jelas dan terarah. 
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ABSTRAK 

Tenun kubang merupakan salah satu tenunan tradisional khas Sumatera 

Barat yang mengalami penurunan peminat akhir-akhir ini. Hal ini dibuktikan 

dengan berkurangnya penngrajin tenun tradisional di Sumatera Barat. Tenun H. 

Ridwan By adalah salah satu perusahaan tenun tradisional yang bertahan hingga 

sekarang. Namun keberadaan Tenun H. Ridwan By belum diketahui oleh kalangan 

anak muda pada saat ini. Melihat masalah tersebut, perancang menemukan 

rumusan masalah yaitu bagaimana merancang media promosi Tenun H. Ridwan 

By di Nagari Kubang. Metode pengumpulan data pada perancangan media promosi 

Tenun H. Ridwan By ini meliputi observasi, wawancara, dan studi pustaka, 

kemudian dilanjutkan dengan metode perancangan PRODUCT PLACEMENT, 

S.W.O.T, dan SUPER-A. Selanjutnya penulis menentukan konsep yang tepat untuk 

perancangan media promosi Tenun H. Ridwan By melalui strategi kreatif. Konsep 

yang digunakan adalah muda, natural, dan eksklusif. Pada perancangan ini, media 

yang dihasilkan adalah media utama berupa audiovisual, dan media pendukung 

yang terdiri dari katalog, poster, dan konten media sosial. 

Kata kunci: Media promosi, Tenun Kubang, Muda, Natural, Eksklusif 
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ABSTRACT 

 Tenun Kubang is one of the traditional weavings typical of West Sumatra 

which has experienced a decline in interest lately. This is evidenced by the decrease 

in traditional weaving craftsmen in West Sumatra. Tenun H. Ridwan By is one of 

the traditional weaving companies that has survived to this day. However, the 

whereabouts of Tenun H. Ridwan By are not yet known by young people at this 

time. Seeing this problem, the designer found a problem formulation, namely how 

to design a promotional media for Tenun H. Ridwan By in Nagari Kubang. Data 

collection methods to designing Tenun H. Ridwan By promotional media include 

observation, interviews, and literature studies, then proceed with the PRODUCT 

PLACEMENT, S.W.O.T, and SUPER-A design methods. Next, the writer 

determines the right concept to design the promotional media for Tenun H. Ridwan 

By through a creative strategy. The concept used is young, natural, and exclusive. 

In this design, the resulting media is the main media in the form of audiovisual, and 

supporting media consisting of catalogs, posters, and social media content. 

Keywords: Promotional Media, Kubang Weaving, Young, Natural, Exclusive 


