BAB IV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Perancangan Media Promosi T.T.M Tattoo Parlour di Kota
PadangPanjang telah dilakukan oleh perancang. Proses perancangan ini
diawali dengan melakukan pengumpulan data melalui observasi,
wawancara, dan “studi pustaka. Selanjutnya data diolah dengan
menggunakan analisis SW.O.T dan A.l.LD.C.A. Dari hasil riset yang
dilakukan, perancang menemukan masalah yaitu perlunya media promosi
untuk T.T.M Tattoo Parlour yang disimpulkan dalam beberapa poin solusi

di bawah ini :

1. Membangun ketertarikan dan minat masyarakat terhadap studio tattoo
T.T.M Tattoo Parlour melalui media promosi.

2. Menghadirkan desain yang disesuaikan dengan target audien agar

secara visual peracangan ini menarik minat target audien.

3. ~Menentukan media apa saja yang akan digunakan dalam promosi
T.T.M Tattoo Parlour terdiri dari media utama dan media pendukung.
Media utama yang digunakan adalah video promosi. Kedua media
tersebut saling berkaitan. Dengan adanya video promosi T.T.M lebih
di kenal oleh masyarakat luas, dan media pendukung seperti poster
,catalogue , desain web, konten media sosial serta meschandise dapat

lebih mendukung media promosi dari T.T.M Tattoo Parlour .



4. Hasil dari perancangan media promosi T.T.M Tattoo Parlour sudah
bisa dikatakan efektif. Hal ini dilihat dari banyaknya anak muda dan
pecinta tattoo yang antusias dan tertarik terhadap T.T.M Tattoo

Parlour.

B. Saran

Perancangan media promosi ini diharapkan menjadi sebuah wadah
bagi perancang dalam mencoba menciptakan solusi dari permasalahan yang
ada disekitar. Bagi para desainer harus jeli dan peka terhadap permasalahan
yang bisa diselesaikan melalui desain komunikasi visual. Perancangan
media promosi T.T.M Tattoo Parlour ini diharapkan mampu menjadi solusi
dari masalah tentang stigma stigma buruk dari tattoo. Karya-karya yang
dibuat jauh dari kata sempurna sehingga perancang menyarankan beberapa
pihak untuk ikut serta memberi saran dan masukan demi peningkatan

kualitas karya yang diciptakan.

Penciptaan karya hendaknya melibatkan beberapa pihak yang
berkaitan dengan perancangan. Seperti mengumpulkan banyak pendapat
dari orang-orang yang sesuai dengan target perancangan agar karya yang

dibuat efektif.

Pada saat melakukan perancangan, hendaknya melakukan banyak
diskusi dengen teman, senior, dosen, dan para desainer agar mendapatkan

banyak sudut



pandang serta masukan agar menghasilkan karya yang lebih baik lagi. Serta

mengumpulkan data sebanyak-banyaknya, bisa dilakukan dengan

wawancara, observasi, dan menyebar kuisioner.
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