BAB IV
PENUTUP

A. Kesimpulan
Setelah melewati proses pengamatan dan penelitian dari penciptaan
maskot Festival Tapa Malenggang Kabupaten Batang Hari, maka berdasarkan
uraian bab-bab diatas dapat disimpulkan sebagai berikut :

1. Dari permasalahan komunikasi untuk promosi event Festival Tapa
Malenggang ini di temukanlah solusi yang tepat untuk membantu promosi
akan terus berkelanjutan, yaitu dengan menghadirkan maskot di setiap
media promosinya karena melalui maskot dapat berfungsi untuk
membangun interaksi secara emosional terhadap target audiens dan
maskot juga dapat tampil sebagai identitas utama ataupun pendukung
dalam mempromosikan Festival Tapa Malenggang Kabupaten Batang
Hari.

2. Beberapa media yang sesual untuk mempromosikan Festival Tapa
Malenggang adalah menggunakan media-media yang terdiri dari media
utama yaitu, 3D maskot, social media content (instagram) dan website
serta media pendukung lainnya seperti poster, sticker whatsapp, t-shirt,
boneka, sticker dan merchandise.

3. Dalam merancangang bauran media yang baik dan terkonsep, maka
dibutuhkanlah teori-teori pendukung yang dapat membantu penciptaan
bauran media yang sesuai dan tercapainya strategi dalam mempromosikan

Festival Tapa Malenggang.



B. Saran
Saran-saran penulis sebagai bahan pertimbangan setelah mengetahui dan
melakukan studi penelitian ini, antara lain:

1. Untuk mencapai hasil yang maksimal diharapkan dalam proses penciptaan
bauran media memperhatikan konsep dan teori pendukung dalam desain,
unsur-unsur visual desain dan prinsip dasar desain serta teori pendukung
lainnya.

2. Dalam pemilihan bauran media sebagai media promosi sebaiknya
mengacu pada kebutuhan sasaran terhadap media dan efektifitas media

dalam menjangkau sasaran.
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