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GLOSARIUM 

A 

Audience adalah sekumpulan orang yang menjadi pembaca, pendengar, pemirsa 

diberbagai media, dengan pengertian seperti itu, tampaknya akan kecil cakupan 

yang tersedia bagi berbagai teori audiens lainnya. https://repository.uin-suska.ac.id 

Asri adalah indah dan sedap dipandang mata. KBBI 

Argo wisata adalah adalah aktivitas wisata yang melibatkan penggunaan lahan 

pertanian atau fasilitas terkait yang menjadi daya tarik bagi wisatawan. Agrowisata 

memiliki beragam variasi, seperti labirin jagung, wisata petik buah, memberi makan 

hewan ternak, hingga restoran di atas laut. https://repository.ui-iska.ac.id 

C 

Corporate identity  adalah semua perwakilan atau perwujudan media visual dan 

fisik yang menampilkan suatu jati diri organisasi sehingga dapat membedakan 

perusahaan tersebut dengan organisasi/perusahaan lainnya. Wikipedia 

E 

Environmental Graphic Design yakni mencakup banyak disiplin desain termasuk 

desain grafis, arsitektur, interior, lansekap, dan industri, semuanya berkaitan 

dengan aspek visual dari pencarian jalan, mengkomunikasikan identitas dan 

informasi, dan membentuk gagasan untuk menciptakan pengalaman yang 

menghubungkan orang ke tempat. https://segd.org/article/what-environmental-

graphic-design-egd 

Esensial adalah suatu paham yang menyatakan bahwa suatu entitas memiliki 

karakteristik yang inheren dan melekat sehingga tidak dapat dipisahkan dengan 

entitas tersebut dan sekaligus mendefinisikannya. Wikipedia 

F 

Factor ergonomic adalah ilmu yang mempelajari interaksi antara manusia dengan 

elemen-elemen lain dalam suatu sistem, serta profesi yang mempraktikkan teori, 

https://repository.ui-iska.ac.id/
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prinsip, data, dan metode dalam perancangan untuk mengoptimalkan sistem agar 

sesuai dengan kebutuhan, kelemahan, dan keterampilan manusia. Wikipedia 

I 

Intergrated adalah menyatukan / memadukan 

K 

Konteks Ekologis yakni mengungkapkan secara utuh menyeluruh pola, tatanan 

dan hubungan timbal-balik antara makhluk hidup sesamanya dengan semua faktor 

dalam lingkungan hidupnya itu. http://repository.ut.ac.id 

L 

Landmark adalah sebuah simbol visual yg mengindentifikasikan suatu kota 

berdasarkan bentuk visual tertentu yang kuat karena memiliki suatu yang khas dan 

tidak dimiliki daerah lain serta berada pada tempat strategis disebuah kota dimana 

arah atau aktivitas saling bertemu. - Prof. Hermawan Kartajaya 

Letter mark adalah logo berbasis tipografi yang terdiri dari beberapa huruf, 

biasanya inisial perusahaan, sangat sederhana. Dengan menggunakan hanya 

beberapa huruf logo, lettermark cukup efektif dalam mempersingkat merek 

perusahaan jika mereka memiliki nama panjang. https://www.graphie.co.id 

Linier yakni teknik penyusunan bahan pengajaran berprogram yang terdiri atas 

bingkai yang berurutan dan masing-masing disertai pertanyaan. KBBI 

M 

Media Infografis adalah salah satu dari media informasi yang disajikan secara 

visual yang tersusun atas elemen teks yang dipadukan dengan gambar, ilustrasi, 

tipografi dan elemen yang lain. Infographic terbagi menjadi tiga jenis, yaitu jenis 

statis, animasi, dan interaktif. https://www.sekawanmedia.co.id 

O 

Orisinalitas adalah suatu keadaan yang bersifat original. https //Iib.ui.ac.id 

https://id.wikipedia.org/wiki/Ergonomika
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P 

Polygon adalah bangun datar yang terdiri dari garis lurus yang bergabung untuk 

membentuk rantai tertutup atau sirkuit. 

S 

Signage adalah desain atau penggunaan tanda dan simbol untuk 

mengkomunikasikan pesan. 

Strategi adalah pendekatan secara keseluruhan yang berkaitan dengan pelaksanaan 

gagasan, perencanaan, dan eksekusi sebuah aktivitas dalam kurun waktu. 

Spiral adalah bentuk kurva yang dimulai dari sebuah titik, bergerak melingkari titik 

tersebut, tetapi gerakan tersebut semakin lama semakin menjauh dari titik awal. 

Sign System adalah konsep kunci dalam semiotika dan digunakan untuk merujuk 

pada sistem tanda dan hubungan antar tanda. Istilah bahasa sering digunakan 

sebagai sinonim untuk sistem tanda. 

Universal artinya Umum. 

V 

Visibility adalah suatu jarak untuk bisa terlihat dengan jelas, dinyatakan dalam 

meter atau feet. 

W 

Wayfinding adalah kunci visual yang memungkinkan orang untuk menavigasi 

melalui ruang dengan menyediakan informasi untuk membantu mereka 

menemukan cara bekerja bagaimana mereka bisa sampai ke tujuan yang mereka 

inginkan. https://spectrumadv.wordpress.com 

Work mark adalah perlakuan tipografi teks saja yang berbeda dari nama 

perusahaan, lembaga, atau nama produk yang digunakan untuk tujuan identifikasi 

dan merek. https://spectrumadv.wordpress.com 

Zona kota adalah satuan zonasi pada kawasan perkotaan yang dikelompokkan.  
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ABSTRAK 

Wisata Sajuta Janjang merupakan tempat wisata yang ada di Lereng 

Singgalang, Kecamatan Banuhampu, Kabupaten Agam, Provinsi Sumatera Barat. 

Tempat wisata ini masih kurang dalam sign system, adapun beberapa sign system 

yang belum tertata dengan baik. Sehingga wisatawan yang ingin ke tempat wisata 

merasa kesulitan.   Metode pengumpulan data dengan observasi, wawancara, dan 

dokumentasi secara langsung ke lokasi Wisata Sajuta Janjang di Lereng 

Singgalang. Kemudian dianalisa menggunakan metode SWOT dan AIDCA untuk 

mempertimbangkan tindakan terbaik dalam mengatur sebuah strategi, dan 

mengetahui strategi tersebut berjalan dengan baik. Perancangan ini dapat 

memberikan informasi secara efektif dan komunikatif. Sehingga tidak hanya 

membantu pengunjung dalam menemukan tempat yang dituju, juga 

mengkomunikasikan Wisata Sajuta Janjang di Lereng Singgalang secara umum. 

Sign infografis yang akan tertata dengan baik, membantu dinas prawisata dalam 

meningkatkan kondisi fisik sekaligus building value wisata Sajuta Janjang 

Kabupaten Agam, dan menambah daya tarik wisatawan untuk berkujung ke 

Kawasan Wisata serta menikmati Keindahan Pesona Alam yang Asri. 

 

Kata Kunci: Grafis Lingkungan, Sign System, Wisata Sajuta Janjang. 
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ABSTRACT 

Sajuta Janjang Tourism is a tourist spot on the Lereng Singgalang, 

Banuhampu District, Agam Regency, West Sumatra Province. This tourist spot is 

still lacking in the sign system, as for some sign systems that have not been well 

organized. So that tourists who want to go to tourist attractions find it difficult. The 

method of collecting data is by direct observation, interviews, and documentation 

to the location of Sajuta Janjang Tourism on the Lereng Singgalang. Then analyzed 

using the SWOT and AIDCA methods to consider the best course of action in setting 

a strategy, and find out if the strategy is working well. This design can provide 

information effectively and communicatively. So that it not only helps visitors in 

finding their destination, but also communicates Sajuta Janjang Tourism on the 

Lereng Singgalang in general. An infographic sign that will be well-organized, 

assists the tourism office in improving physical conditions as well as building value 

for tourism in Sajuta Janjang, Agam Regency, and adds to the attraction of tourists 

to visit the Tourist Area and enjoy the Beauty of Beautiful Natural Enchantment. 
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