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ABSTRAK

Perkampungan Adat Nagari Sijunjung merupakan desa yang terletak di
Desa Koto Padang Ranah Dan Tanah Bato, Nagari Sijunjung, Kecamatan
Sijunjung, Kabupaten Sijunjung, Sumatera Barat, Indonesia. Pada tahun 2017,
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan menetapkan kawasan Cagar Budaya
Perkampungan Adat Jorong Padang Ranah dan Tanah Bato Nagari Sijunjung
sebagai Cagar Budaya peringkat Nasional. Salah satu situsnya yaitu 76 rumah
adat atau rumah gadang yang berdiri-sejak tahun 1950an dan bertahan hingga
sekarang. Perkampungan Adat Nagari Sijunjung sendiri telah memiliki identitas
berupa logo. Namun penggunaan logo tersebut tidak di gunakan untuk
kepentingan brand identity Perkampungan Adat Nagari Sijunjung akan tetapi
hanya di - peruntukkan untuk foto profil akun instagram POKDARWIS
Perkampungan Adat Nagari Sijunjung.

Tujuan tugas akhir ini adalah menghasilkan produk Desain: Komunikasi
Visual berupa Brand Identity Perkampungan Adat Nagari Sijunjung dalam
membangun identitas yang kuat dan berbeda dengan identitas wisata lainnya
yang sejenis. Perancangan yang dihasilkan adalah berupa logo dan penerapannya
seperti stationary set, media komunikasi cetak, konten media sosial dan
merchandise.

Kata kunci : Perancangan Brand Identity, Brand Identity, Logo,
Perkampungan Adat Nagari Sijunjung.
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ABSTRACT

Nagari Sijunjung Traditional Village is a village located in the village
of Koto Padang Ranah and Tanah Bato, Nagari Sijunjung, Sijunjung District,
Sijunjung Regency, West Sumatra, Indonesia. In 2017, the Minister of Education
and Culture designated the Cultural Conservation area of the Jorong Padang
Ranah Traditional Village and Tanah Bato Nagari Sijunjung as National-ranked
Cultural Conservation. One of the sites is 76 traditional houses or rumah gadang
which were founded in the 1950s and -have survived until now. The Nagari
Sijunjung Traditional Village itself already has an identity in the form of a logo.
However, the use of the logo-is not used for the sake of the brand identity of the
Nagari Sijunjung Traditional Village, but is only intended for the profile photo of
the POKDARWIS Instagram account of the Nagari Sijunjung Traditional Village.

The purpose of this final project is to produce a visual communication
design-product in the form of a brand identity of the Nagari Sijunjung Traditional
Village in building a strong identity that is different from other similar tourist
identities. The resulting design is in the form of a logo and its applications such as
stationary sets, print communication media, social media content and
merchandise.

Keywords: Brand ldentity Design, Brand ldentity, Logo, Nagari Sijunjung
Traditional Village.
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