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BAB V 

PENUTUP 

A. KESIMPULAN 

Kampanye sosial merupakan sebuah proses komunikasi yang dilakukan 

untuk mennyebarluaskan pesan-pesan penting kepada masyarakat. Ada banyak 

inovasi, gagasan yang bersifat sosial. Salah satunya yaitu gagasan tentang 

pelestarian tumbuhan Kancung Beruk. Perancangan kampanye sosial ini secara 

konseptual dan keilmuan  telah banyak menggunakan berbagai macam literatur. 

Dalam prakteknya, Desain Komunikasi Visual adalah cabang ilmu yang 

berhubungan dengan disiplin ilmu lain, sehingga dalam proses perancangannya 

memerlukan referensi yang tidak hanya mengacu pada salah satu disiplin ilmu 

saja. Hal ini terkadang menjadi kendala bagi perancang dalam melengkapi dan 

menyesuaikan berbagai macam disiplin ilmu yang berbeda tersebut. 

Akan tetapi, pada perancangan kampanye sosial ini telah melalui berbagai 

proses kreatif dan lebih memperdalam pendekatan dengan target audience, 

sehingga dapat mewujudkan impact yang positif bagi masyarakat, dengan adanya 

media utama berupa Poster 4 versi dan Infografis yang dapat menyampaikan 

pesan cecara kompleks kepada masyarakat, adanya ambient media yang memiliki 

kekuatan untuk menarik perhatian khalayak disekitarnya dan cenderung lebih 

mudah menciptakan kepercayaan, karena khalayak langsung mengalami isi pesan 

yang disampaikan. Serta digunakannya maskot untuk mengingatkan masyarakat 

tentang isu atau pesan dari kampanye sosial ini. 
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Melalui perancangan kampanye sosial ini diharapkan mampu memberi 

alternatif solusi guna meningkatkan kesadaran masyarakat untuk melestarikan 

tumbuhan Kancung Beruk dikecamatan Gunung Raya kabupaten Kerinci, dengan 

memanfaatkannya secara bijak sehingga terciptanya keseimbangan antara 

pemanfaatan dengan penaggulangannya.  

B. SARAN 

Pada perancangan kampanye sosial ini diharapkan kepada masyarakat atau 

target audience, dapat mulai mengambil bagian untuk berperan penting dalam 

melestarikan tumbuhan Kancung Beruk karena merupakan keanekaragaman 

hayati yang unik dan langka, serta sangat bermanfaat bagi Ilmu pengetahuan, 

masyarakat maupun untuk generasi kedepannya. 

Peran serta pemerintah dalam keberhasilan suatu kampanye sosial 

sangatlah besar. Jika pemerintah mendukung maka tingkat kesuksesan suatu 

kampanye sangatlah tinggi. Kurangnya perhatian maupun pemahaman pemerintah 

setempat dalam melestarikan tumbuhan Kancung Beruk  menjadikan isu sosial ini 

tersisihkan. Akan sangat membantu jika pemerintah juga memberikan andil dalam 

kampanye sosial tersebut, seperti diadakannya suatu kegiatan penyuluhan atau 

event sehingga dapat mewujudkan impact yang positif kepada masyarakat. 

Kampanye sosial (social campaign) merupakan bagian dari ilmu Desain 

Komunikasi Visual namun istilah ini belum banyak yang tahu dalam lingkup 

desain komunikasi visual. Untuk itu, diharapkan dapat memberikan kontribusi 

pembelajaran dan penelitian lebih lanjut bagi mahasiswa Prodi Desain  
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