BAB IV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Adapun kesimpulan pada pembahasan tugas akhir mengenai

perancangan redesain Logo Uchi Make Up and Henna Art adalah :

1. Perancangan redesain Logo-memiliki tujuan untuk menampilkan citra atau
image baru sebagai Uchi Wedding Organizer, mengenalkan identitas adana
penambahan identitas perusahaan dan membuat  ketertarikan dibenak
konsumen dan memberikan kesan yang baik.
2. Perancangan redesain Logo ini menggunakan logogram dan. logotype,
dimana logogram diambil dari visual hewan yaitu angsa. Dimana angsa
disimbolkan sebagai hewan terlihat mewah, tidak hanya itu angsa juga
memiliki filosofi pernikahan yang melambangkan  kebersamaan dan
kesetiaan. Sedangkan logotype menggunakan font sans serif.
3. Tidak hanya sekedar merancang logo, penulis juga langsung
mengaplikasikan logo yang baru ke media aplikasi seperti kartu nama, 1D
Card, kaos karyawan, stiker transportasi, signage, visual feed instagram,
gantungan kunci, katalog, faktur, stempel dan motion bumper. Untuk
memperkuat citra dari Uchi Wedding Organizer.
B. Saran

1. Bagi Pihak Pengelola

Diperlukannya media yang dapat memberdayakan usaha dan dapat

dikenali dengan mudah oleh masyarakat, begitu pentingnya logo sebagai
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identitas perusahaan karena yang pertama kali dilihat oleh konsumen
merupakan image dari perusahaan itu sendiri. Dengan adanya identitas
usaha sehingga mampu membuat konsumen mengingat perusahaan saat
memakai jasa dari perusahaan tersebut.
Bagi Mahasiswa

Perancangan yang dibuat merupakan kondisi yang berkembang
pada saat ini dari masalah yang ada, serta fakta yang jelas asal usulnya.
Dengan menerapkan pehaman yang telah di kuasai untuk melakuan
penggarapan tugas akhir redesain logo ini mampu memecahkan masalah

dan menggali potensi yang terdapat di daerah terpencil.
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