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ABSTRAK 

 

Balai Pembibitan Ternak Unggul Hijauan Pakan Ternak (BPTU-HPT) Padang 

Mengatas merupakan salah satu peternakan terbesar di Asia Tenggara yang terletak di Jl. 

Padang Mengatas, Kecamatan Luak Mungo, Kabupaten Lima Puluh Kota, Sumatera Barat. 

Peternakan yang didirikan oleh pemerintah Hindia Belanda pada tahun 1916 ini dikelola 

secara langsung oleh Kementrian Pertanian dengan luas 180Ha mampu menampung 

hingga 2000 ekor sapi dengan sistem Pasture Grazing. BPTU-HPT Padang Mengatas 

belum memiliki Corporate Identity yang dapat mencerminkan karakteristik serta citra dari 

instansi berdasarkan visi dan misi yang ada. Metode yang digunakan dalam proses 

perancangan Corporate Identity BPTU-HPT Padang Mengatas adalah metode analisis 

SWOT. Proses perancangan dimulai dengan mengumpulkan data, melakukan riset, 

brainstorming, studi ikonik, studi tipografi, studi warna, sketsa alternative desain logo 

hingga terpilih final desain secara digital. Desain logo yang telah terpilih kemudian 

diaplikasikan kedalam bussines stationary. 

Media utama yang digunakan dalam perancangan Corporate Identity BPTU-HPT 

Padang Mengatas dituangkan ke dalam bentuk logo tiga dimensi (3D logo) dan manual 

standar grafis yang kemudian diaplikasikan ke beberapa bentuk media pendukung seperti 

x-banner, brosur, poster, kop surat, amplop, stempel, pin, masker, topi, baju, kartu nama, 

lanyard, web banner dan kartu identitas.  

 

 

Kata Kunci : BPTU-HPT Padang Mengatas, Peternakan, Corporate Identity 
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ABSTRACT 

 

Balai pembibitan ternak unggul hijauan pakan ternak (BPTU-HPT) Padang 

Mengatas is the largest farm in Southeast Asia in Padang Mengatas street, Kecamatan Luak 

Mungo, Kabupaten Lima Puluh Kota, West Sumatera. The farm founded by the Dutch 

Indian government in 1916 was run by the ministry of agriculture directly with an area of 

180Ha able to accommodate up to 2000 cows with Pasture Grazing system. BPTU-HPT 

Padang Mengatas does not yet have a Corporate Identity that can  reflect the characteristics 

and imagery of the institution based on the existing vision and mission. The method used 

in the Corporate Identity design of BPTU-HPT Padang Mengatas is the SWOT analysis 

method. The process of the design starts from collecting data, conducting research, 

brainstorming, iconic studies, typographic studies, color studies, alternative sketches of 

logo design until selected the final of digital design. The selected logo design is then 

applied to business stationary. 

The main media used in designing the Corporate Identity of BPTU-HPT Padang 

Mengatas is poured into the form of a three dimensional logo (3D logo) and graphic 

standard manual wich are then applied to several forms of supporting media used as x-

banner, brochure, poster, letterhead, envelope, stamp, pins, mask, hat, clothes, business 

cards, lanyard, web banner and identity card. 
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