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BAB IV 

PENUTUP 

 Berdasarkan penjelasan dan pembahasan pada bab-bab sebelumnya maka dapat 

ditarik kesimpulan dan saran yang dapat menunjang dalam perbaikan penulisan 

yang akan datang. 

A. Kesimpulan 

Basapa merupakan destinasi wisata religi di kabupaten Padang 

Pariaman dengan tujuan utama melakukan ziarah serta kegiatan yang berkaitan 

dengan spritual keagaaman islam. Mendapatkan perhargaan sebagai budaya 

religi oleh Kementerian Pendidikan dan Kebudayaan pada tahun 2020 dengan  

memiliki sejarah pengembangan agama islam di minagkabau yang dibawa oleh 

Syekh Burhanuddin pada masa kerajaan pagaruyung. Menjadi daya tarik 

penziarah dan wisatawan religi yang sangat menjanjikan dan harus 

dikembangkan.  

Setelah melakukan kajian dan analisis data dan pada akhirnya 

perancang menyimpulkan bahwa salah satu yang tepat untuk mempromosikan 

basapa dalam bentuk bauran media dengan strategi digital media digital 

marketing. video promosi basapa dengan teknik animasi 3D untuk 

mempromosikan serta meningkatkan potensi destinasi wisata religi Kabupaten 

Padang Pariaman, karena video animasi 3D ini dapat memberikan informasi 

yang terbaru, komunikatif dan menarik mengenai acara basapa di cagar budaya 

makam Syekh Burhanuddin sebagai wisata religi kepada khalayak umum, 
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sehingga penziarah dan wisatawan religi dapat mengetahui informasi mengenai 

cagar budaya dan acara basapa sebagai destinasi wisata religi. 

Dengan adanya media promosi ini, diharapkan nantiya bisa 

Memberikan informasi tentang acara basapa sebagai destinasi wisata religi 

kepada generasi muda untuk membentuk karakter yang religius, dan sebagai 

dokumentasi tambahan bagi Dinas Pemuda Olahraga, Kebudayaan dan 

Pariwisata Kabupaten Padang Pariaman. 

B. Saran 

Kepada Alim ulama dan panitia basapa agar lebih mengedukasi 

penziarah atau wisatawan akan kegiatan basapa agar tidak terjadi kesalah 

pahaman akidah yang menyimpang dari ajaran yang tidak sepatutnya dilakukan 

ketika acara basapa. Kepada pemerintah Kabupaten Padang Pariaman 

diharapkan untuk lebih memperhatikan lagi masalah penyampayian informasi 

berupa promosi tentang basapa dan bekerja sama dengan msyarakat setempat 

agar basapa menjadi acara tahunan yang menjadi ikonik dari Kabupaten Padang 

Pariaman. serta lebih meningkatkan lagi penggunaan media komunikasi visual 

yang menarik sehingga masyarakat terlebih khusus generasi muda dapat 

mendapatkan informasi tentang basapa. Dalam perancangan media promosi 

basapa sebagai destinasi wisata religi dengan media Animasi 3D ini jika adanya 

kekurangan maka untuk bisa dikembangkan lagi. Selain itu, penulis 

menyarankan kepada berbagai pihak untuk memberi kritik dan saran dari karya 

yang telah dirancang, demi pengembangan proses kreatif dan inovatif untuk 

berkarya desain komunikasi visual di masa mendatang.  
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