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DAFTAR GLOSARIUM 

Audiences (english) atau massa dalam ilmu komunikasi lebih merujuk pada 

penerima pesan disebut audience.  

Brainstorming (english) adalah proses teknik atau cara untuk mendapatkan ideide 

kreatif sebanyak mungkin.  

Font (english) desain grafis yang diterapkan ke kumpulan angka, simbol, dan 

karakter.  

Background (english) latar belakang pada sebuah desain yang mendukung media 

utama.  

Typeface (english) Rupa huruf atau biasa juga dikenal dengan istilah Typeface 

adalah salah satu elemen terpenting dalam Desain grafis karena huruf merupakan 

sebuah bentuk yang universal untuk menghantarkan bentuk visual menjadi sebuah 

bentuk bahasa.  

Fleksibel (english) dalam desain grafis disini artinya bias dimengerti dan biasa di 

aplikasikan dimana saja tanpa ada perubahan bentuk.  

Efisien dalam ilmu ekonomi digunakan untuk merujuk pada sejumlah konsep 

yang terkait pada kegunaan pemaksimalan serta pemanfaatan seluruh sumber daya 

dalam proses produksi barang dan jasa.  

Simple tidak rumit dan mudah dimengerti dan memahami oleh orang banyak.  

Dinamis penuh semangat dan tenaga sehingga cepat bergerak dan mudah 

menyesuaikan diri dengan keadaan dan sebagainya; mengandung dinamika.  

Modern sesuatu hal yang sifatnya terbaru, sesuatu yang mutakhir.  

Kompetittor pesaing dalam apapun.  
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Redesain berarti merancang ulang kembali atau membentuk ulang sesuatu yang 

telah ada.  

Referensi bagian tertentu dari buku atau publikasi yang dapat dipergunakan 

sebagai ide atau gagasan pernyataan fakta-fakta yang teruji.  

Picture mark (english) identitas yang digunakan untuk menggambarkan citra dan 

karakter suatu lembaga atau perusahaan maupun organisasi  

Brand Merek adalah tanda yang dikenakan oleh pengusaha pada barang yang 

dihasilkan sebagai tanda pengenal.  

Stationery kata benda massal yang mengacu pada bahan tulis yang diproduksi 

secara komersial, termasuk kertas potong, amplop, alat tulis, kertas bentuk 

kontinu, dan perlengkapan kantor lainnya.  

Shapes (english) satu titik temu antara ruang dan massa.Bentuk juga merupakan 

penjabaran geometris dari bagian semesta bidang yang di tempati oleh objek 

tersebut, yaitu ditentukan oleh batas-batas terluarnya namun tidak tergantung pada 

lokasi dan orientasi-nya terhadap bidang semesta yang di tempati.  

Style gaya merupakan bentuk atau perwujudan atau tampilan visi (cita cita) misi 

(cara) mencapai tujuan. Gaya dapat terlihat pada bahasa lisan, tulisan dan 

tampilan (gerakan fisik) yang sebenarnya untuk mempengaruhi orang lain. 

Observasi adalah proses pengamatan dan pencatatan secara sistematis mengenai 

gejala atau hal-hal yang diteliti.  

Interview kegiatan tanya-jawab secara lisan untuk memperoleh informasi. Bentuk 

informasi yang diperoleh dinyatakan dalam tulisan, atau direkam secara audio, 

visual, atau audio visual. Wawancara merupakan kegiatan utama dalam kajian 
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pengamatan  

Feed Instagram fokus media sosial yang satu ini adalah gambar atau foto yang 

diistilahkan dengan feed. Jadi feed secara awam dapat diterjemahkan sebagai 

semua foto yang terpampang di akun Instagram Anda.  

Id Card Dirancnag untuk memberikan indentitas diri secara singkat, berisi nama 

pekerja, beserta jabtan dalam perusahaan. Digunakan oleh seluruh pekerja pada 

jam kerja atau masa dinas.  
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ABSTRAK 

Perancangan Redesain Logo The Green Perfume merupakan upaya 

perancangan ulang logo yang bertujuan untuk merancang sebuah logo dengan 

penerapan prinsip dan kriteria logo yang baik, sehingga nantinya menghadirkan 

logo yang dapat merepresentasikan jati diri perusahaan serta mewakili nilai yang 

dimiliki oleh The Green Perfume, serta menjadi citra maupun image pembeda 

dengan kompetitor. Metode yang digunakan dalam proses Perancangan Redesain 

Logo The Green Perfume adalah analisis SWOT, proses perancangan redesain 

logo ini di mulai dari mengumpulkan data, melakukan riset, brainstorming, studi 

ikonik, studi warna, studi tipografi, sketsa alternatif hingga terpilih sebuah final 

desain.  

Logo The Green Perfume yang telah di redesain terdiri dari lettermark T 

dan G untuk mewakili kata the green, serta membentuk sebuah botol parfum yang 

mewakili usaha dari the green sendiri dan mewakili citra perusahaan yang humble 

serta ramah. Desain terpilih kemudian diaplikasikan kepada berbagai media 

pengaplikasian seperti: logo guidelines, letterhead, businesscard, marketting, 

lightbox sign serta sticker. 

Kata Kunci : The Green Perfume, Identitas, Redesain Logo 
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ABSTRACT 

Designing The Green Perfume Logo Redesign is a logo redesign effort 

that aims to design a logo with the application of good logo principles and 

criteria, so that later it will present a logo that can represent the company's 

identity and represent the values possessed by The Green Perfume, as well as a 

differentiating image. Visual communication media is very important because this 

strategy is one way to clarify the identity of a product, service, or place to the 

wider community. The method used in the The Green Perfume Logo Redesign 

Design process is SWOT analysis, the process of designing this logo redesign 

starts from collecting data, conducting research, brainstorming, iconic studies, 

color studies, typography studies, alternative sketches to selecting a final design.  

 The Green Perfume logo that has been redesigned consists of lettermarks 

T and G to represent the word the green, and forms a perfume bottle that 

represents the green's own business and represents a humble and friendly 

company image.The selected design is then applied to various application media such 

as: logo guidelines, letterheads, business cards, marketting, lightbox signs and stickers. 

Keywords: The Green Perfume, Identity, Logo Redesign


