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BAB  IV 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Kesimpulan dari redesain logo The Green Perfume sebagai upaya dari 

pembaruan identitas visual dari The Green Perfume : 

1. Teraplikasikannya logo terhadap media yang digunakan oleh The Green 

Perfume, seperti stationary, marketing dan merchandise. 

2. Memberikan identitas baru untuk The Green Perfume sebagai pembeda dari 

jenis usaha yang sama , sehingga menjadi pengingat bagi konsumen. 

3. Memberikan asset data visual berupa logo dan pengaplikasiannya ke 

berbagai media dari The Green Perfume seperti iklan, pemasaran, media 

cetak, label botol, packaging dan lain sebagainya. 

4. Memberikan identitas baru yang dapat mewakili jati diri serta citra dari the 

green dan dapat merepresentasikan visi dan misi dari The Green perfume. 

B. Saran 

1. Bagi Perusahaan 

Diperlukannya media yang dapat merepresentasikan identitas 

perusahaan agar dapat dikenali dan menjadi pembeda dengan perusahaan 

lainnya. Pentingnya identitas sebuah perusahaan dikarena hal tersebut 

merupakan image dari perusahaan itu sendiri saat pertama kali dilihat oleh 

konsumen. Dengan adanya identitas usaha mampu membuat audiens 

mengingat perusahaan saat melihat identitas yang dimiliki perusahaan. 
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2. Bagi Peneliti 

Proses perancangan redesain logo The Green Perfume mengajarkan 

peneliti tata cara bersikap dalam menghadapi project yang dirancang, serta 

pentingnya kesadaran akan manajemen dalam sebuah proses perancangan. 

Proses perancangan logo The Green Perfume merupakan suatu bentuk 

kemampuan seorang desainer dalam memecahkan masalah terkait desain 

komunikasi visual. Melalui pengetahuan dan proses kreatif pada sebuah 

rancangan, diharapkan peneliti mampu untuk menciptakan suatu karya yang 

dapat menarik dan mempengaruhi perhatian masyarakat baik secara 

langsung maupun tidak langsung . Hal ini lah yang diharapkan hadir bagi 

para peneliti berikutnya, untuk bisa memberikan solusi yang tidak hanya 

berguna secara visual tetapi juga mampu menumbuhkan respons positif dari 

audiens setelah menterjemahkan rancangan yang telah  dibuat. 

3. Bagi Mahasiswa 

Khusunya bagi mahasiswa yang ingin mengangkat topik tugas akhir, 

sebaiknya dapat menghadirkan suatu solusi yang berguna bagi masyarakat 

sekitar. Diharapkan topik yang akan diangkat dapat menjadi suatu hal yang 

berguna dalam membantu sesama melalui pemecahan masalah terkait 

desain komunikasi visual. Desain yang dirancang hendaknya dapat merubah 

pandangan dan menumbuhkan kepekaan masyarakat terhadap desain 

komunikasi visual. 
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