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BAB IV 

PENUTUP 

A. SIMPULAN 

Kesimpulan dari hasil perancangan kampanye sosial tentang sampah di 

kota Padang yaitu memotivasi masyarakat untuk membuang sampah pada 

tempatnya, menjaga kebersihan lingkungan dari sampah, dan meningkatkan 

kualitas kota Padang dari segi kebersihan lingkungannya. Diharapkan penciptaan 

ini memberikan dampak positif terhadap masyarakat yang sering membuang 

sampah sembarangan sehingga dapat merubah kebiasaan buruk menjadi 

kebiasaan baik. Dengan adanya karya ambient media yang ada pada halte dapat 

membuat masyarakat menyadari bahaya dari sampah. Begitu juga dengan karya 

motion graphic dan poster.  

B. SARAN 

Penciptaan tugas akhir ini merupakan salah satu persyaratan untuk 

mencapai derajat Strata 1 (S1). Upaya meningkatkan kesadaran masyarakat 

terhadap sampah di kota Padang, diharapkan kehadiran karya ini tidak hanya 

sebagai tuntutan akademis, melainkan sebagai tolak ukur bagi perkembangan 

desain khusus fakultas seni rupa dan desain Institut Seni Indonesia 

Padangpanjang. 

 Bagi para desainer harus jeli melihat perkembangan-perkembangan 

desain dan harus mampu mengatasi permasalahan-permasalahan yang ada 
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dilingkungan yang berkaitan dengan desain. Pada karya-karya yang dibuat tentu 

masih jauh dari kata sempurna dan masih bisa dikembangkan. Maka dari itu, 

pencipta menyarankan kepada berbagai pihak untuk memberi kritik dan saran 

dari karya yang telah diciptakan, demi pengembangan proses kreatif dan inovatif 

untuk berkarya desain kedepannya. 
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