INTI SARI

Sampah di kota Padang merupakan salah satu permasalahan yang ada dikota
padang. Kehadiran sampah merupakan salah satu persoalan yang dihadapi oleh
masyarakat. Salah satu cara mengatasi sampah di kota Padang ialah dengan
menyadarkan masyarakat pentingnya menjaga kebersihan lingkungan dari sampah
dan membuat mereka tersadar dan-adanya panggilan dalam diri mereka tersebut
bahwa membuang sampah sembarangan itu berbahaya. Upaya dalam menyadarkan
masyarakat tentang-.sampah di kota Padang adalang dengan kampanye sosial. Dalam
kampanye, terdapat suatu dasar yaitu penyampaian pesan-pesan pada khalayak,
sehingga pesan merupakan inti kampanye dan merupakan sebuah gagasan yang
muncul berdasarkan berbagai macam alasan dan gagasan tersebut pada akhirnya akan
di konstruksi dalam bentuk pesan-pesan yang dapat disampaikan kepada khalayak,
lalu khalayak akan mempresepsi, menanggapi, menerima atau menolak pesan tersebut
(Venus, 2009, p.70). metode pengumpulan data yaitu observasi dan wawancara.
Metode yang digunakan dalam analisis ini yaitu AIDCA (Attention, Interest, Desire,
Conviction dan Action). Dengan teori pendekatan emosional yang digunakan dalam
kampanye sosial yaitu Appeal to axienty. Persuasi dengan pendeatan rasa takut secara
sederhana bisa didefinisikan sebagai cara persuasi dengan menggunakan ancaman
(threat) sebagai alat untuk membujuk atau mempersuasi untuk mengubah sikap dan
perilaku seseorang (Perloff, 2010). Karya kampanye sosial berupa ambient media,
motion graphic, poster dan merchandise.

Kata kunci : Kampanye sosial, sampah, ambient media



ABSRACT

Garbage in the city of Padang is one of the problems that exist in the city of
Padang. The presence of waste is one of the problems faced by the community. One
way to deal with garbage in the city of Padang is to make people aware of the
importance of keeping the environment clean from garbage and make them aware
and there is a call within them that littering is dangerous. Efforts to raise public
awareness about waste in the city of Padang are carried out with social campaigns.
In the campaign, there is a basis, namely the delivery of messages to the audience, so
that the message is the core of the campaign and Is an idea that arises based on
various reasons and the idea will eventually be constructed.in the form of messages
that can be conveyed to the audience, then the audience will perceive, respond to,
accept or reject the message (Venus, 2009, p.70). Data collection methods are
observation and interviews. The method used in this analysis is AIDCA (Attention,
Interest, Desire, Conviction and Action). With the theory of emotional approach used
in social campaigns, namely Appeal to axienty. Persuasion with a fear approach can
simply be defined as a way of persuasion using threats as a tool to persuade or
persuade to change one's attitudes and behavior (Perloff, 2010). Social campaign
works in the form of ambient media, motion graphics, posters and merchandise.

Keywords: Social campaign, garbage, ambient media
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