INTI SARI

Perancangan ini dilakukan dengan tujuan menciptakan Typeface khusus yang bernuansa
urban untuk kepentingan media komunikasi visual. Kepopuleran menongkrong di coffee shop
diambil sebagai rangsang cipta typeface sehingga memiliki fungsi repsentasi yang tinggi

terhadap budaya menongkrong di coffee shop dan budaya urban.

Typeface ini nantinya akan diterapkan melalui karya visual yang di aplikasikan pada
beberapa strategi dan bentuk media, selain itu melalui karya komunikasi visual yang
dirancang, diharapkan mampu meningkatkan nilai budaya urban serta daya tarik sendiri bagi
para audiens untuk memiliki typeface eksperimental yang memunculkan kekuatan baru di

akademisi untuk budaya urban.

Metode yang digunakan dalam perancangan adalah dengan menganalisis data visual audiens
coffee shop dengan analisis 5W + 1H serta menggunakan teori semiotikan dan estetika.
Perancang typeface melalui eksplorasi proses deformasi, stilasi dan transformasi, sehingga
pencarian karakter typeface beserta keunikan dari karakter typeface bisa dipaparkan dalam
bentuk typeface dengan jelas. Typeface ini dipublikasikan dengan nama “ Nursairin

pengaplikasiannya typeface ini, baik digunakan untuk teks yang berukuran besar seperti

headline, logo dll.

Kata Kunci : Typeface, Urban, Eksperimental, Menongkrong, Coffee Shop.



ABSTRACT

This design was carried out with the aim of creating a special typeface with urban nuances for
the benefit of visual communication media. The popularity of hanging out in coffee shops is
taken as a typeface creation stimulus so that it has a high representation function of the
culture of hanging out in coffee shops and urban culture.

This typeface will later be applied through visual works that are applied to several strategies
and forms of media, in addition through visual communication works that are designed, it is
hoped that it can increase the value of urban culture as well as-its own attraction for the
audience to have experimental typefaces that create new strengths in academia. for urban
culture.

The method used in the design is to analyze the visual data of the coffee shop audience with
5W + 1H analysis and use the theory of semiotics and aesthetics. The typeface designer goes
through the exploration of the process of deformation, stylization and transformation, so that
the search for typeface characters along with the uniqueness of the typeface characters can be
clearly presented in typeface form. This typeface is published under the name "Nursairin™.
The application of this typeface is good for large text such as headlines, logos, etc.

Keywords: Typeface, Urban, Eksperimental, Menongkrong, Coffee Shop.
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