BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Setelah melakukan kajian dan analisis data kesimpulan dari perancangan
Corporate Identity Bukittingi Vintage adalah bahwa salah satu cara untuk
memperjelas -identitas perusahaan Bukittingi Vintage kepada masyarakat
dengan cara membuat identitas berupa logo bagi perusahaan ini dengan
konteks komunikasi visual yang bertujuan untuk menghadirkan citra positif
kepada konsumen serta menjadi pembeda dengan perusahaan sejenis.

Dengan adanya identitas perusahaan maka sangat besar peluang untuk
memperluas pasar dan mencapai tujuan perusahaan, karena mampu membuat
sebuah perusahaan terkesan profesional. Perancangan Corporate identity ini
menghadirkan sebuah rancangan yang mampu mewakili nilai yang terdapat
pada perusahaan. Perancang mengharapkan dengan adanya identitas
perusahaan yang baru dapat pada sebuah meningkat kan penjualan bagi

perusahaan.

B. Saran

1. Bagi Penulis
Proses perancangan Corporate Identity Bukittinggi Vintage mengajarkan
peneliti tata cara bersikap dalam menghadapi project yang dirancang, serta

pentingnya kesadaran akan manajemen dalam sebuah proses perancangan.



Proses perancangan Corporate Identity Bukittinggi Vintage merupakan
suatu bentuk kemampuan seorang desainer dalam memecahkan masalah
terkait desain komunikasi visual. Melalui pengetahuan dan proses kreatif
pada sebuah rancangan, diharapkan peneliti mampu untuk menciptakan
suatu karya yang dapat menarik dan mempengaruhi perhatian masyarakat
baik secara langsung maupun tidak langsung . Hal ini lah yang diharapkan
hadir bagi para peneliti berikutnya, untuk bisa memberikan solusi yang
tidak -hanya berguna secara visual tetapi juga mampu menumbuhkan
respons positif dari audiens setelah menerjemahkan rancangan yang telah

dibuat.

Bagi Mahasiswa

Khususnya bagi mahasiswa yang akan melaksanakan tugas akhir,
diharapkan dalam perancangan nantinya dapat memberi solusi kepada
masyarakat luas. Diharapkan topik: yang akan diangkat dapat menjadi
suatu hal yang berguna dalam membantu sesama melalui pemecahan
masalah terkait desain komunikasi visual. Desain yang dirancang
hendaknya dapat merubah pandangan dan menumbuhkan kepekaan

masyarakat terhadap desain komunikasi visual.

Bagi Pengelola
Corporate Identity merupakan hal yang penting dalam sebuah perusahaan

dan memiliki pengaruh kuat dalam penjualan sebuah produk. Maka dari



itu dengan adanya perancangan Corporate Identity ini diharapkan
Bukittinggi Vintage akan lebih mempertimbangkan di setiap penggunaaan
corporate identity dimedia apa saja, agar identitas perusahaan tersebut

dapat tertanam di benak masyarakat.
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