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ABSTRAK

Tingginya tingkat kepercayaan masyarakat Padang Panjang terhadap
suatu sistem yaitu agama Islam membuat kota Padang Panjang memiliki
julukan sebagai kota “Serambi Mekkah”. Kota Padang Panjang memiliki
identitas sebagai Kota Religi. Padang Panjang merupakan kota terkecil yang
ada di Sumatera Barat. Padang Panjang dapat memberikan perasaan tenang
dan damai saat berada di kota ini. Logo pariwisata saat ini sudah mewakili
citra wisata Padang Panjang sebagai wisata religi, namun bentuk visual dari
logo belum memiliki makna yang kuat untuk mewakili pariwisata dan kota
Padang Panjang secara keseluruhan, serta tidak menggambarkan semangat
zaman. Metode yang digunakan dalam redesain logo pariwisata kota Padang
Panjang adalah metode analisi SWOT dan AIDA. Proses perancangan
dimulai dari menugumpulkan data, melakukan riset, brainstorming, studi
ikontk, studi tipografi, studi warna, sketsa alternatif desain logo, hingga
terpilih sebuah final desain. Desain logo yang terpilihi . kemudian
diaplikasikan ke berbagai media, seperti berupa desain logo, poster, audio
visual, dan merchandise.

Kata Kunci: Padang panjang, wisata religi, redesain logo
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ABSTRACT

The high level of trust of the people of Padang Panjang towards a
system, namely Islam, has earned the city of Padang Panjang the nickname
"The Veranda of Mecca". Padang Panjang City has an identity as a Religious
City. Padang Panjang is the smallest city in West Sumatra. Padang Panjang
can give you a feeling of calm and peace while in this city. The current
tourism logo already represents the image of Padang Panjang tourism as
religious tourism, but-the visual form of the logo does not yet have a strong
meaning to represent tourism and the city of Padang Panjang as a whole, and
does not describe the spirit of the times. The method used in the redesign of
the Padang Panjang tourism logo is the SWOT and AIDA analysis method.
The . design process starts from collecting data, conducting research,
brainstorming, iconic studies, typography studies, color studies, alternative
logo design sketches, until a final design is chosen. The selected logo design
is then applied to various media, such as logo designs, posters, audio visuals,
and merchandise.

Keywords: Padang Panjang, religious tourism, logo redesign
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