BAB IV
PENUTUP
A. KESIMPULAN
Hasil dari redesain logo pariwisata kota Padang Panjang memiliki
kesimpulan sebagai berikut :

1. Perancangan dimulai dengan mengumpulkan data dan meriset kembali
citra wisata kota Padang Panjang. Yang kemudian divisualkan dalam
bentuk logo, tipografi, layout, dan warna, serta media pendukung lainnya.

2. Menghasilkan logo yang representatif kepada masyarakat khususnya
kepada wisatawan nusantara dan mancanegara untuk mengenal pesona
wisata serta potensi kota Padang Panjang.

3.  Menghadiran logo yang menggambarkan karakteristik serta daya tarik kota
Padang Panjang sebagai wisata religi yang ada di tanah Minangkabau.

4. Perancangan ulang logo ini memberikan dampaka positif di sector
pariwisata yang ameningkatkan jumlah pengunjung. di-kota Padang

Panjang.

B. SARAN

Penciptaan tugas akhir ini merupakan salah satu persyaratan untuk
mencapai drajat Strata 1 (S1). Upaya membangun image dan meningkatkan
awerness bagi kepariwisataan kota Padang Panjang sebagai sumber ide dan
gagasan pada redesain logo pariwisata jota Padang Panjang, diharapkan

kehadiran karya ini tidak hanya sebagai tuntutan akademis, melainkan



sebagai tolak ukur bagi perkembangan desain khusus fakultas seni rupa dan
desain 1SI Padang Panjang.

Bagi para desainer harus jeli melihat perkembangan-perkembangan
desain dan harus mampu mengatasi permasalahan-permasalahan yang ada
dilingkungan yang berkaitan dengan desain. Pada karya-karya yang dibuat
tentu masih jauh dari kata sempurna dan masih bisa dikembangkan. Maka
dari itu, penulis. menyarankan kepada berbagai pihak untuk memberi Kkritik
dan saran dari karya yang telah diciptakan, demi pengembangan proses
kreatif dan saran dari karya yang diciptakan, demi pengembangan proses

kreatif dan inovatif untuk berkarya desain kedepannya.
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