INTISARI

Minuman tradisional aia aka yang merupakan minuman khas Sumatera
Barat mengalami penurunan peminat akhir-akhir ini. Hal ini dibuktikan dengan
berkurangnya penjual minuman tradisional aia aka di Sumatera Barat. Aia Aka
Amai adalah salah satu pedagang minuman tradisional aia aka yang bertahan
hingga sekarang. Namun keberadaan Aia Aka Amai tetap kalah jika dibandingkan
dengan minuman lainnya seperti kopi, thai tea, boba dan minuman kekinian
lainnya. Melihat masalah tersebut, perancang menemukan rumusan masalah yaitu
bagaimana merancang media promosi Aia Aka Amai di Kota Padang.

Metode yang digunakan dalam media promosi Aia Aka Amai ini adalah
SW.O.T dan A.D.A. Selanjutnya penulis melakukan. brainstorming untuk
menentukan konsep yang tepat untuk perancangan media promosi Aia Aka Amai.
Konsep yang digunakan adalah muda, natural, dan tradisional. Pada perancangan
ini, media yang dihasilkan adalah media utama berupa bauran media, dan media
pendukung. Media utama terdiri dari logo, kemasan, video promosi, dan konten
sosial media.
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Natural



ABSTRACT

The demand for traditional beverage aia aka, a typical beverage of West
Sumatra, has decreased lately. The phenomenon is evidenced by the decrease in
the number of aia aka sellers in West Sumatra. Aia Aka Amai is one of the aia aka
sellers who survived. However, Aia Aka Amai's existence is still inferior to other
drinks such as coffee, Thai tea, boba, and other beverages. Witnessing this
problem, the author is interested in designing promotional media for Aia Aka
Amai.

The method used in determining Aila Aka Amai's promotional media is
SWOT analysis and AIDA approach. Next, the author brainstormed to select the
right concept for designing Aia Aka Amai promotional media. The concepts for
Aia Aka Amai promotional media are young, natural, and traditional. In this
design, the media used are the main media in the form of a media mix and
supporting media. The main media consists of logos, packaging, promotional
videos; and social media content.
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