ABSTRAK

Perancangaan brand identity ini merupakan tugas akhir bagi mahasiswa Desain
Komunikasi Visual. Menghadirkan solusi dari permasalahan dengan latar belakang
perusahaan yang belum menerapkan standar dalam menciptakan sebuah brand
identity yang baik dengan bidang keilmuan desain komunikasi visual, dalam hal ini
Jalan Jalan Men Experience.

Seluruh data didapatkan melalui beberapa metode dimulai dari observasi,
wawancara, hingga studi literatur. Setelah mendapatkan data yang diinginkan,
penulis melakukan analisis data dengan menggunakan analisa SWOT dan 3C
selanjutnya dikaitkan dengan teori-teori brand identity, komunikasi, logo, warna
dan tipografi untuk melengkapi proses. Dari sana, dapat dibedah bagaimana visi,
misi, serta nilai corporate culture yang ada di perusahaan tersebut.

Logo dirancang dengan maksud bisa menjadi representasi perusahaan secara
visual, dilakukan berdasarkan elemen-elemen pembentuk logo Jalan Jalan Men
Experience yang didapat dari hasil brainstorming, kemudian diterjemahkan ke
dalam bentuk visual dengan beberapa ikon ilustrasi yang menggambarkan
perusahaan agar menjadi satu kesatuan sehingga terbentuk citra yang tepat untuk
perusahaan. Hal ini menjadi penting karena logo memiliki peran krusial dalam
menyampaikan pesan dan audiens aware terhadap Jalan Jalan Men Experience.
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ABSTRACT

Designing this brand identity is a final project for Visual Communication
Design students. Presenting solutions to problems with a company background that
has not applied standards in creating a good brand identity with the scientific field
of visual communication design, in this case. Jalan Jalan Men Experience.

All data were obtained through several methods starting from observation,
interviews, to literature study. After obtaining the desired data, the authors
analyzed the data using SWOT and 3C analysis and then linked it to the theories of
brand identity, communication, logos, colours and typography to complete the
process. From there, we can dissect the vision, mission, and corporate culture
values that exist in the company.

The logo was designed to be a visual representation of the company, based
on the elements that formed the Jalan Jalan Men Experience logo obtained from
the brainstorming results, then translated into a visual form with several illustrated
icons depicting the company to become one unit so that the right image is formed.
for the company. This is important because the logo has a crucial role in conveying
messages and the audience is aware of Jalan Jalan Men Experience.
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