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ABSTRAK 

Sebagai sebuah perusahaan creative solution yang bergerak di bidang 

interior di kota Padangpanjang, CV. Pesona Interior perlu rasanya untuk 

memperhatikan media promosi mereka, guna untuk terciptanya media promosi 

yang informatif, interaktif dan fungsional. Sehingga kegunaan suatu media 

promosi sebagai alat pemasaran dapat tercapai tujuanya. Secara khusus dalam 

laporan tugas akhir yang berjudul “Perancangan Media Promosi CV. Pesona 

Interior Padangpanjang” penulis ingin memaparkan rencana perancangan media 

promosi untuk CV. Peosna Interior. Dalam proses perancangan media promosi ini 

penulis merangkup seluruh permasalahan, kebutuhan serta keperluan dari 

perusahaan melalui wawancara, obervasi dan kepustakaan, yang pada akhirnya 

penulis mencoba menganalisis mengunakan metode analisis SWOT dan 9P’s 

sebagia penguat dalam mencari akar masalah yang dihadapi perusahaan. Setelah 

itu barulah penulis mecoba menentukan dan merancang media promosi apa saja 

yang akan dihadirkan tentunya dengan pendekatan teori yang berlandaskan pada 

keilmuan desain komunikasi visual. 

Dalam perancangan media promosi penulis mencoba mengaplikasikan 

konsep desain yang modern, minimalis, dan dewasa, serta mengutamakan 

kejelasan dari sajian konten dan informasi yang disampaikan pada media promosi. 

Setiap media promosi yang dirancang sudah dipertimbangkan pemilihan media 

serta penggunaan element visual yang diaplikasikan pada media promosi, yang di 

pedomani oleh adanya moodboard sebagai panduan dalam setiap perancangan 

media promosi yang dihadirkan. Tentunya mengaplikasikan fungsi desain 

komunikasi visual terhadap media promosi. 

Kata Kunci : Media Promosi, CV. Pesona Interior 
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ABSTRACT 

As a creative solution company engaged in the interior design in the city 

of Padangpanjang, CV. Pesona Interior needs to pay attention to their promotion 

media, in order to create informative, interactive and functional promotion media. 

So that the purpose of a promotion media as a marketing tool can be achieved. In 

particular in the final report entitled "Promotion Media Design CV. Pesona 

Interior Padangpanjang" the author wants to describe the design plan of 

promotio media for CV. Pesona Interior. In the process of designing this 

promotion media the writer covers all the problems, needs of the company 

through interviews, observations and literature, which in the end the writer tries 

to analyze using the SWOT analysis method and 9P's as reinforcement in finding 

the root of the problem faced by the company. After that, the writer tries to 

determine and design any promotional media that will be presented, of course, 

with a theoretical approach based on visual communication design science. 

In designing promotion media the writer tries to apply modern, minimalist, 

and mature design concepts, and prioritizes the clarity of the content and 

information presented in the promotional media. Every promotion media that is 

designed has been considered in selecting the media and the use of visual 

elements applied to the promotion media, which is guided by the presence of a 

moodboard as a guide in designing the promotional media that is presented. Of 

course, applying the visual communication design function to promotional media. 
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9. Terimakasih yang sangat besar kepada Teman-teman DKV atas 

bantuan selama perkuliahan dan juga pengalaman dan cerita berharga. 
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